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 MOTO  
 

 

“Tidak ada ujian yang tidak bisa diselesaikan. Tidak ada kesulitan yang melebihi 

batas kesanggupan. Karena Allah tidak akan membebani seseorang melainkan sesuai 

dengan kadar kesanggupan.”  

(QS Al.Baqarah: 286) 

 

“Tidak ada sesuatu yang mustahil untuk dicapai. Tidak ada sesuatu yang mustahil 

untuk diselesaikan. Karena. Sesungguhnya Allah bebas melaksanakan kehendak-Nya, 

Dia telah menjadikan untuk setiap sesuatu menurut takarannya.”  

(QS At-Thalaq: 3) 

 

“Usaha dan doa tergantung pada cita-cita. Manusia tiada memperoleh selain apa yang 

telah diusahakannya.”  

(Jalaluddin Rumi) 
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proses penyusunan skripsi ini. 
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kekurangan dalam skripsi ini. Oleh karena itu, kritik, saran, dan pengembangan 
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