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karya atau pendapat yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang lain maka saya bersedia
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Dia telah menjadikan untuk setiap sesuatu menurut takarannya.”

(QS At-Thalaqg: 3)

“Usaha dan doa tergantung pada cita-cita. Manusia tiada memperoleh selain apa yang

telah diusahakannya.”

(Jalaluddin Rumi)
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