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Bismillahirrahmanirrahim, 

Assalamu’alaikum wr.wb 

 Puji syukur senantiasa penulis panjatkan atas segala nikmat yang Allah 

berikan kepada penulis, sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi yang 

berjudul “Lorian’s Personal Branding Strategy As A Travel Influencer Through 

The Tiktok Account @lorianbackpacker” dengan segala halangan dan rintangan 

serta proses yang harus dijalani. 

 

Skripsi ini penulis persembahkan kepada : 

Bapak Joko Sunarno dan (almh) Ibu Sri Lestari 
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Ricko Yudhi Krisnawan dan De Atu Citra Lestari 
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MOTTO 
 

 

 

“ Sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan, maka apabila kamu telah selesai 

(dari suatu urusan), tetaplah bekerja keras (untuk urusan yang lain).” 

Qs. Al-Insyirah : 6-7 

 

 

“Long story short, I survived.” 

-Taylor Swift- 

 

 

“ Selalu ada harga dalam sebuah proses. Nikmati saja lelah-lelah itu. Lebarkan lagi rasa 

sabar itu. Semua yang kamu investasikan untuk menjadikan dirimu serupa yang kau 

impikan mungkin tidak akan selalu berjalan lancer. Tapi, gelombang-gelombang itu yang 

nanti bisa kau ceritakan.” 

-Boy Chandra- 
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