
ABSTRAK 

Social media is a medium used by people all over the world. Social media has many benefits 

for its users, namely that it can be used for forums, virtual worlds, blogs and social networks. 

One of the promotional media that is often used by the community is Instagram, Instagram is 

a photo and video-based social media that can be used as a reference by the community. 

Currently, there are many Instagram social media users so that a lot of information is 

disseminated and one of them can be used as a promotional tool for works such as music. 

One of the bands that utilizes Instagram social media is Death Vomit, Death Vomit is a band 

from Yogyakarta with the Metal genre. The purpose of this research is to find out how to use 

Instagram as a means to promote Death Vomit. The method used is descriptive qualitative, the 

data collection technique is done by interviewing 2 sources and documentation. Data analysis 

techniques in this study include 3 stages, namely data reduction, data presentation and 

conclusions drawing. The results of this study state that DeathVomit conducts marketing 

communication through Instagram with the stages of preparing the formation of the message 

to be addressed then determining the concept followed by choosing Instagram as a medium 

after which a content plan is made, Death Vomit also consistently uploads its concert 

schedule posters on Instagram so that fans who are waiting to see Death Vomit perform can 

flock to come to the event. Death Vomit also promotes its songs through Instagram which can 

be listened to through the digital platforms youtube and Spotify. With this promotional 

strategy, Death Vomit fans can find out all the updates about the band. 
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Abstrak 

Media sosial adalah media yang digunakan oleh orang-orang di seluruh dunia. Media sosial 

memiliki banyak manfaat bagi penggunanya, yaitu dapat digunakan untuk forum, dunia 

maya, blog, dan jejaring sosial. Salah satu media promosi yang sering digunakan oleh 

masyarakat adalah Instagram, Instagram merupakan media sosial berbasis foto dan video 

yang dapat dijadikan referensi oleh masyarakat. Saat ini banyak sekali pengguna media sosial 

Instagram sehingga banyak sekali informasi yang disebarkan dan salah satunya dapat 

digunakan sebagai alat promosi karya seperti musik. Salah satu band yang memanfaatkan 

media sosial Instagram adalah Death Vomit, Death Vomit merupakan band asal Yogyakarta 

yang beraliran Metal. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana 

pemanfaatan Instagram sebagai sarana promosi Death Vomit. Metode yang digunakan adalah 

deskriptif kualitatif, teknik pengumpulan data dilakukan dengan wawancara kepada 2 orang 

narasumber dan dokumentasi. Teknik analisis data dalam penelitian ini meliputi 3 tahap, yaitu 

reduksi data, penyajian data dan penarikan kesimpulan. Hasil penelitian ini menyatakan 

bahwa DeathVomit melakukan komunikasi pemasaran melalui Instagram dengan tahapan 

mempersiapkan pembentukan pesan yang akan dituju kemudian menentukan konsep 

dilanjutkan dengan memilih Instagram sebagai media setelah itu dibuatlah perencanaan 

konten, Death Vomit juga secara konsisten mengunggah poster jadwal konsernya di 

Instagram agar para penggemar yang menunggu untuk melihat Death Vomit tampil dapat 

berbondong-bondong datang ke acara tersebut. Death Vomit juga mempromosikan lagu- 

lagunya melalui Instagram yang dapat didengarkan melalui platform digital youtube dan 

Spotify. Dengan strategi promosi ini, para penggemar Death Vomit dapat mengetahui segala 

update tentang band ini. 
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