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MOTTO

“Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, sesungguhnya
sesudah kesulitan itu ada kemudahan”

(Q.S Al-Insyirah: 5-6)

“Dan janganlah kamu merasa lemah, dan jangan pula merasa bersedih hati, sebab
kamu paling tinggi derajatnya, jika kamu orang beriman”

(Q.S Ali Imran: 139)

“Selalu syukuri apa yang kamu miliki saat ini, maka hidupmu akan terasa damai”

(Kartiyo, S.Pd)

“Jadilah wanita mandiri, karena kelak kamu akan melakukan banyak hal sendiri”

(Siti Fatimah)
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penyusunan hingga penyelesaian skrpsi ini. Oleh karena itu, penulis
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memberikan dukungan, motivasi dengan penuh cinta, sehingga penulis
selalu merasakan penuh cinta dalam hidup. Penulis sangat bertrimaksih
atas segalanya, meskipun beribu ucapan terimaksih tidak akan mampu
membalas semua yang mereka berikan. Bukan balasan yang mereka
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kepada keduanya adalah hal slalu mereka inginkan terhadap anaknya.

2. Kepada ibu Dr. Indah Fatmawati, S.E., M.Si. selaku dosen pembimbing
yang slalu dengan kesabarannya dan ketelitiannya membimbing penulis
untuk menyelesaikan skripsi ini. Penulis mengucapkan beribu trimaksih
atas segala ilmu yang telah diberikan. Semoga sehat selalu dan lancar
segala urusannya.

3. Kepada kakak tercinta, Dwi Purnama dan Ratnawati. Terimaksih atas doa

dan masukan yang secara tidak langsung disampaikan. Terimkasih sudah



menasihati tanpa penulis merasa dinasihati. Doa kebaikan untuk kalian,
semoga kita akan terus menjadi keluarga yang bahagia dalam segala hal.
Untuk teman-teman yang ada dalam proses penulisan skripsi Mei
Anwarudi, Wilda Nur Azizah, dan Niarina Aisy. Penulis mengucapka
banyak terimakasih. Terimaksih sudah sabar menemani penulis berproses
dan menjadi tempat cerita yang baik. Semoga kalian menjadi orang yang
bahagia dunia akhirat, mecapai tujuannya, dan sukses dalam hidup.
Aamiin.
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