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MOTTO

“Barangsiapa menginkan kebahagian dunia, maka tuntutlah ilmu dan
barangsiapa yang ingin kebahagiaan akhit tuntutlah ilmu, dan barag siapa
mengingikan keduanya tuntutlah ilmu pengetahuan”

(Rasulullah SAW)

“Barangsiapa yang berbuat kebaikan (sebesar biji dzarah), niscaya dia akan melihat
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dia akan melihat (balasan) nya pula”
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