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MOTTO

“Sesungguhnya tuhan tidak menyukai hambanya

yang Klemar-Klemer dan kurang Sat-Set.”

“Karena hidup bukan hanya untuk

diri sendiri dan hari ini”

“Jagalah nama baik orang tua, karena hanya itulah yang dimiliki.

Jaga nama itu baik-baik”

-Orang Tua-
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