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PERSEMBAHAN 

Assalamu’alaikum Wr. Wb 

Dengan mengucap rasa syukur kehadirat Allah SWT atas nikmat dan 

karunia-Nya, sehingga skripsi ini bisa terselesaikan dengan baik. Dengan segala 

kerendahan hati, penulis ingin menyampaikan rasa terimakasih terhadap semua 

pihak yang telah memberikan dukungan, bimbingan serta dorongan selama 

penyusunan tugas akhir ini. Oleh karena itu dengan rasa bahagia saya 

persembahkan karya ini untuk: 

1. Allah SWT, dengan segala kuasa-Nya telah memberikan kesempatan untuk 

menjalankan penelitian melalui rintangan dalam dunia ini sehingga dapat 

menyelesaikan penelitian ini dengan baik. 

2. Ibunda tercinta, dengan penuh kesabaran selalu mendoakan dan mendukung 

anaknya agar bisa bertahan dan menyelesaikan apa yang sudah menjadi 

tanggung jawab anaknya. 

3. Ayahanda tersayang, yang sudah dipanggil oleh Allah SWT pada tahun 2021 

yang lalu, terima kasih telah membuat anakmu ini menjadi kuat serta tangguh 

meski tanpamu, semoga ayah bangga dengan ini. 

4. Kakak dan kakak ipar saya dengan dukungan dan lantunan do’anya sehingga 

dapat terselesaikan tanggung jawabnya. 

5. Dosen pembimbing saya Dr. Fajar Junaedi, S.Sos, M.Si, terima kasih atas 

waktu, kesempatan dan kesediaannya membimbing serta mengarahkan 

penelitian dari awal hingga akhir penelitian ini. 

6. Adik saya tersayang yang selalu mendukung dan memberikan lantunan do’a 

untuk kakaknya sehingga dapat menyelesaikan tanggung jawabnya. 

7. Keluarga besar, terimakasih untuk doa, nasehat, masukan dan semangatnya 

selama ini. 

8. Diri sendiri yang sudah berjuang hingga saat ini. 

9. Sahabat–sahabat saya, terima kasih sudah mendampingi, mendukung, 

menerima segala kekurangan saya selama ini dan menjadi tempat berbagi cerita 

suka duka. 
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10. Teman-teman Ilmu Komunikasi 2017, terima kasih untuk segala macam 

dukungan, tempat hiburan selama drama dengan penelitian ini dan cerita 

disetiap lembar kehidupannya. 

11. Seluruh dosen Ilmu Komunikasi Universitas Muhammadiyah Yogyakarta yang 

telah memberikan ilmu selama menuntut ilmu, semoga ilmunya bermanfaat. 

 

 

 

 

Salam kasih dan sayang, 

 

 

Alfina Husniyah Burhani  
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KATA PENGANTAR 

Assalamualaikum Wr. Wb 

Puji syukur kepada Allah SWT yang telah melimpahkan rahmat dan nikmat-Nya 

kepada kita, khususnya kepada penulis, sehingga dapat menyelesaikan skripsi ini 

dengan baik. Sholawat serta salam semoga tercurah kepada junjungan kita, Nabi 

Muhammad SAW, keluarga serta para sahabatnya. Mereka telah membawa kita dari 

zaman kegelapan menuju zaman yang penuh terang benderang ini. Selain itu, 

semoga sholawat dan salam juga tercurah kepada Nabi yang kelak akan 

memberikan syafaat kepada kita di hari akhir. Amiin ya Robbal 'Alamin.  

Skripsi dengan judul “Manajemen Pengelolaan Biro Iklan Syafa’at” disusun 

dengan tujuan untuk memenuhi syarat memperoleh gelar Sarjana Strata-1 (S1) dari 

Program Studi Ilmu Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas 

Muhammadiyah Yogyakarta. Sebagai bagian dari perjalanan akademis, skripsi ini 

juga berfungsi sebagai penerapan teori-teori yang telah penulis pelajari selama 

mengikuti perkuliahan. 

Skripsi ini berhasil diselesaikan berkat dukungan dan bimbingan yang senantiasa 

diberikan oleh berbagai pihak. Oleh karena itu, penulis ingin mengungkapkan rasa 

terima kasih yang besar kepada: 

1. Dr. Fajar Junaedi, S.Sos, M.Si selaku ketua prodi Ilmu Komunikasi Fakultas 

Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. 

2. Dr. Fajar Junaedi, S.Sos, M.Si. selaku dosen pembimbing yang senantiasa 

meluangkan waktu, tenaga, pikiran serta memberikan arahan, dan motivasi 

selama proses penulisan skripsi ini. 

3. Erwan Sudiwijaya, S.Sos., MBA., MA. selaku dosen penguji I. 

4. Dr. Zein Mufarrih Muktaf, S.IP., M.I.Kom. selaku dosen penguji II. 

5. Seluruh dosen Program Studi Ilmu Komunikasi yang telah memberikan 

pengetahuan serta wawasan yang luas kepada penulis. 

6. Para staf dan karyawan Program Studi Ilmu Komunikasi Universitas 

Muhammadiyah Yogyakarta. 
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7. Orang tua saya yang selalu memberikan do’a serta dukungan yang tiada henti. 

8. Keluarga besar Syafa’at serta segenap informan penelitian penulis yang turut 

berkontribusi membantu dalam penyusunan skripsi ini. 

9. Serta seluruh pihak yang tidak dapat penulis sebutkan satu persatu semoga Allah 

membalas semua kebaikan kalian. 

Tanpa dukungan dari berbagai pihak terkait, skripsi ini tentu masih memiliki 

banyak kelemahan dan belum mencapai tingkat kesempurnaan. Namun, penulis 

berharap agar hasil penelitian ini dapat memberikan manfaat bagi semua pihak yang 

berkepentingan. Terima kasih. 

Wassalamualaikum wr. wb. 

 

Yogyakarta, Januari 2024 

 

Alfina Husniyah Burhani  
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