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HALAMAN PENGESAHAN
PERNYATAAN



MOTTO 

“Wahai manusia! Makanlah dari (makanan) yang halal dan baik yang terdapat di 

bumi dan janganlah kamu mengikuti langkah-langkah setan. Sungguh, setan itu 

musuh yang nyata bagimu”

(Qs. Surat Al-Baqarah 168)

“Hidup memang tak semudah kalimat-kalimat bijak. Tapi lebih bijaksana menjadikan 

kalimat itu sebagai penyemangat dari pada terus mengutuki dan tak berbenah apa-

apa”

(Boy Candra)

“Perbanyak bersyukur, kurangi mengeluh. Buka mata, jembarkan telinga, perluas 

hati. Sadari kamu ada pada sekarang, bukan kemarin atau besok, nikmati setiap 

momen dalam hidup, berpetualanglah”

(Ayu Estiningtyas)

https://kalam.sindonews.com/ayat/168/2/al-baqarah-ayat-168
https://kalam.sindonews.com/ayat/168/2/al-baqarah-ayat-168
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