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PERNYATAAN
Dengan ini saya menyatakan:

1. Karya tulis saya yang berjudul “Motivasi Konsumen dalam Pembelian

Buah-Buahan di Supermarket Frutamart™, skripsi ini adalah asli dan
belum permnah diajukan untuk mendapatkan gelar akademik, baik di
Universitas Muhammadiyah Yogyakarta maupun di perguruan tinggi
lainnya.

2. Karya tulis ini murni gagasan, rumusan, dan penilaian saya sendiri setelah
mendapatkan arahan dan saran dari Tim Pembimbing.

3. Dalam karya tulis ini tidak terdapat karya atau pendapat yang telah ditulis
atau dipublikasikan orang lain, kecuali secara tertulis dengan jelas
dicantumkan sebagian acuan dalam naskah dengan disebutkan nama
pengarang dan dicantumkan dalam Daftar Pustaka.

4. Pernyataan ini saya buat sesungguhnya dan apabila dikemudian hari
terdapat penyimpangan dan ketidakbenaran data dalam pernyataan ini,
maka saya bersedia menerima sanksi akademik berupa pencabutan gelar

yang telah saya peroleh berkat karya tulis ini. Serta sanksi lainnya sesuai
dengan ketentuan yang berlaku di perguruan tinggi ini.

Yogyakarta, 26 Januari 2024

Yang membuat peryataan,

f ﬁ <

Adinda Putri Andhani
20200220216




KATA PENGANTAR

Segala puji dan syukur senantiasa penulis panjatkan kehadirat Allah SWT,
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gelar Sarjana Pertanian di Program Studi Agribisnis Fakultas Pertanian Universitas

Muhammadiyah Yogyakarta. Skripsi ini tidak lepas dari bimbingan dan dukungan

dari berbagai pihak, oleh karena itu penulis mengucapkan terima kasih yang
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1.

Mama Tercinta Ibu Emi Maryani yang telah memberikan kasih sayang yang
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kepada mama tercintaku.
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selalu mendukung dan mempercayai penulis baik di kondisi apapun.

Dosen Pembimbing Bapak Dr. Aris Slamet Widodo, S.P., M.Sc.. tak henti-
hentinya penulis mengucapkan terima kasih atas arahan, bimbingan, perhatian
danwaktu yang telah diluangkan selama penelitian dari awal hingga akhir
tersusunnya skripsi.
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perkuliahan yang banyak plot wishnya hingga memutuskan untuk berteman
sampai selama-lamanya penulis ucapkan terimakasih banyak karena selalu ada
dan membuat tawa dan mau ditertawai.
. Pengurus Badan Eksekutif Mahasiswa Fakultas Pertanian Kabinet
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