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MOTTO

“Mohonlah pertolongan dengan sabar dan sholat. Sseungguhnya Allah beserta

orang-orang yang sabar” (QS. Al-Bagarah 153)

“Selalu ada harga dalam sebuah proses. Nikmati saja Lelah-lelah itu. Lebarkan
lagi rasa sabar itu. Semua yang kau investasikan untuk menjadi dirimu serupa
yang kau impikan, mungkin tidak akan selalu berjalan lancar. Tapi, gelombang-

gelombang itu yang nanti bisa kau ceritakan.”

“Orang lain tidak akan paham struggle dan masa sulitnya kita, yang mereka tahu
hanya bagian success storiesnya saja. Jadi berjuanglah untuk diri sendiri meskipun
tidak ada yang tepuk tangan. Kelak diri Kita dimasa depan akan sangat bsangga

dengan apa yang kitsa perjuangkan hari ini. Jadi tetap bejuang ya.”
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