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MOTTO 

 

"Dan sungguh Kami benar-benar akan menguji kalian agar Kami mengetahui 

siapa orang-orang yang bersungguh-sungguh dan bersabar di antara kalian."  

− Q.S Muhammad: 31 

 

 

 

“Usaha membentuk kamu. Suatu hari kamu akan menyesal jika sekarang 

kamu tidak melakukan yang terbaik. Jangan berpikir bahwa ini sudah 

terlambat, tapi tetaplah berusaha untuk itu. Itu butuh waktu, tapi tidak ada satu 

pun yang menjadi semakin buruk jika berlatih. Jadi berlatihlah! Kamu 

mungkin akan merasa tertekan, tapi itu membuktikan bahwa kamu melakukan 

yang terbaik.” 

− Jeon Jungkook (BTS) 

 

 

“Jangan pernah ngebandingin diri sendiri dengan kesuksesan orang lain, 

seperti roda yang berputar pada akhirnya kita akan berada di atas hanya 

waktunya yang berbeda.” 

− Ria SW 

 

 

 

https://www.liputan6.com/quran/muhammad
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