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KATA PENGANTAR 

 

Assalamu’alaikum wr.wb 
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memperoleh gelar sarjana Strata-1 (S1) dari Program Studi Ilmu Komunikasi Fakultas Ilmu 
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pihak yang telah mendukung dalam menyelesaikan penulisan Skripsi ini. Ucapan terima 

kasih penulis berikan kepada semua pihak yang telah berkontribusi dan membantu proses 

penulisan skripsi ini. Tentunya kepada :  

1. Allah SWT yang telah memberikan kesempatan, kemudahan, bimbingan, dan ridho-

Nya yang tidak terhingga sehingga Skripsi ini dapat selesai. 

2. Bapak Dr. Fajar Junaedi, S.Sos, M.Si selaku Ketua Prodi Ilmu Komunikasi, Fakultas 

Isipol, Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. 

3. Bapak Krisna Mulawarman, S.Sos, M,Sn selaku dosen pembimbing skripsi saya 

yang dengan baik telah memberikan segala support dan arahan saat berproses dalam 

menulis skripsi. 
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4. Mas Erwan Sudiwijaya, S.Sos., MBA., MA, dan Dr. Zein Mufarrih Muktaf, S.IP., 

M.IKOM. yang telah menjadi dosen penguji saya, terimakasih atas masukan dan 

sarannya sehingga penulisan skripsi ini dapat terselesaikan dengan baik. 

5. Seluruh Dosen Ilmu Komunikasi UMY yang sudah memberikan ilmu kepada 

penulis. 

6. Gerfian Riandra selau CO Founder Hectic Creative of Revel Gigs 2020, Panji 

Pamungkas selaku Person In Charge (PIC) Media Promosi Event Revel Gigs 2020. 

 

Penulis menyadari masih banyak kekurangan pada penulisan skripsi ini. Maka dari itu, 

penulis berharap dapat diberikan kritik dan saran yang membangun dari semua pihak 

yang terlibat atas penelitian ini. Akhir kata, kurang lebihnya penulis mohon maaf. 

Semoga karya tulis ini dapat memberikan manfaat bagi semua orang. Terimakasi. 
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LAMPIRAN 

Gerfian Riandra, CEO Revel Gigs 2020.  

1. Apa tujuan utama diselenggarakan Event Revel Gigs 2020 ?  

2. Apa manfaat dari diselenggarakannya Event Revel Gigs 2020?  

3. Apa saja rangkaian acara atau kegiatan yang ada dalam Event Revel Gigs 2020?  

4. Apa yang perbedaan Event Revel Gigs 2020 ini dengan event musik lainnya?  

 

Panji Pamungkas, Person In Charge (PIC) media promosi Revel Gogs 2020  

1. Dalam mempromosikan Revel Gigs melalui media radio apakah anda mengidentifikasi 

audiens sasaran terlebih dahulu ? 

2. Dan kalau iya bagaimana anda menentukan tujuan komunikasi sasaran dan karakteristik 

audiens yang diharapkan ?  

3. Bagaimana anda merancang pesan yang akan dipromosikan oleh Revel Giga dalam 

media promosi radio ?  

4. Saluran komunikasi apa saja yang anda pakai ?  

5. Bagaimana anda mengalokasikan anggaran promosi supaya tercapai semua target yang 

sudah ditentukan oleh Revel Gigs 2020 ?  

6. Bagaimana anda mengukur hasil promosi Revel Gigs 2020 ?  

7. Dan bagaimana anda mengatur proses promosi yang telah diracang dan dijalankan ?  

8. Apakah proses komunikasi pemasaran sudah terintegrasi? 

9. Apakah strategi promosi sudah efektif ? 
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