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NOTA DINAS 

Lamp. : 4 eks. Skripsi         Yogyakarta,  13 Juli 2024 

Hal  : Persetujuan 

 

Kepada Yth. 

Ketua Program Studi Komunikasi dan Penyiaran Islam 

Fakultas Agama Islam Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 

Di Yogyakarta 

 

Assalamu’ alaikum wr. wb  

 Setelah menerima dan mengadakan perbaikan seperlunya, maka saya 

berpendapat bahwa skripsi saudara: 

 

Nama  :  Arie Wulandari  

NPM :  20200710012 

Judul :  Peran “Tim Media Creative Real Masjid 2.0” Dalam Berdakwah 

  Melalui Media Sosial (Instagram) 

 

Telah memenuhi syarat untuk diajukan pada ujian akhir tingkat Sarjana pada 

Program Studi Komunikasi dan Penyiaran Islam Fakultas Agama Islam Universitas 

Muhammadiyah Yogyakarta. 

 Bersama ini saya sampaikan naskah skripsi tersebut, dengan harapan dapat 

dierima dan segera dimunaqasyahkan. Atas perhatian Bapak, diucapkan terima 

kasih. 

Wassalamualaikum wr. wb 

Pembimbing, 

 

 

Rhafidilla Vebrynda, M.I.Kom                      

1992021592 201610 113068 
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MOTO 

 

 

َ يَ نْصُركُْمْ وَيُ ثَ بِٰتْ اَقْدَامَكُمْ  ا اِنْ تَ نْصُرُوا اللّٰٓ يَ ُّهَا الَّذِيْنَ آمَنُ واْ  يٰآ

  Wahai orang-orang yang beriman, jika kamu menolong (agama) Allah, niscaya 

Dia akan menolongmu dan meneguhkan kedudukanmu.  

(Qs. Muhammad:7) 

 

النَّاسُ أنَْ فَعُهُمْ للِنَّاسِ خَيُْْ   

“ Sebaik-baik manusia adalah yang paling bermanfaat untuk orang lain ” 

(HR Ath-Thabrani) 
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