
STRATEGI KOMUNIKASI PEMANFAATAN MEDIA SOSIAL AKUN 

INSTAGRAM KOMUNIKASI DAN PENYIARAN ISLAM UMY DALAM 

MENDUKUNG DAKWAH ISLAM DI ERA DIGITAL 

 

SKRIPSI  

 

 

 

Oleh: 

Alyaa Hasnida Rizqi Rahmadhani 

NPM : 20200710062 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI KOMUNIKASI DAN PENYIARAN ISLAM 

FAKULTAS AGAMA ISLAM 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA 

2024 

 



i 
 

STRATEGI KOMUNIKASI PEMANFAATAN MEDIA SOSIAL RESMI 

INSTAGRAM KOMUNIKASI DAN PENYIARAN ISLAM UMY DALAM 

MENDUKUNG DAKWAH ISLAM DI ERA DIGITAL 

SKRIPSI 

 

 

 

Diajukan untuk memenuhi salah satu syarat guna memperoleh gelar Sarjana 

Sosial (S.Sos.) pada program pendidikan Strata satu (S1),  

Program Studi Komunikasi dan Penyiaran Islam 

Fakultas Agama Islam 

 Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 

 

 

 

Oleh :  

Alyaa Hasnida Rizqi Rahmadhani 

NPM : 20200710062 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI KOMUNIKASI DAN PENYIARAN ISLAM 

FAKULTAS AGAMA ISLAM 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA 

2024 

 



ii 
 

NOTA DINAS 

 

Lamp  : 1 eks. Skripsi                                    Yogyakarta, 25 Juni 2024 

Hal : Persetujuan 

 

 

Kepada Yth. 

Ketua Program Studi Komunikasi dan Penyiaran Islam 

Fakultas Agama Islam 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 
 

 

Assalamua’alaikum Wr.Wb. 

Setelah menerima dan mengadakan perbaikan seperlunya, maka saya 

berpendapat bahwa skripsi saudara: 

Nama   :  Alyaa Hasnida Rizqi Rahmadhani 

NIM  :  20200710062 

Judul  : Strategi Komunikasi Pemanfaatan Media Sosial 

      Resmi Instagram Komunikasi dan Penyiaran Islam 

      UMY dalam Mendukung Dakwah Islam di Era 

      Digital  

Program Studi Komunikasi dan Penyiaran Islam Konsentrasi Komunikasi dan 

Konseling Islam Fakultas Agama Islam Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. 

Bersama ini saya sampaikan naskah skripsi tersebut, dengan harapan 

dapat diterima dan segera dimunaqosyahkan. 

Atas perhatianya diucapkan terima kasih. 

Wassalamu’alaikum wr. wb 

 

Pembimbing, 

 

 

Dr. Siti Bahiroh, M.Si. 

NIK. 19640906199105 113 009 

 



iii 
 

 

 

 



iv 
 

 

MOTTO 

 

"Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya. Ia 

mendapat pahala (dari kebaikan) yang diusahakannya dan ia mendapat siksa (dari 

kejahatan) yang dikerjakannya. Engkaulah penolong kami, maka tolonglah kami 

terhadap kaum yang kafir.'" -(Q.S. Al-Baqarah[2] : 286)  

 

"Dan jangan kamu berputus asa dari rahmat Allah.  

Sesungguhnya yang berputus asa dari rahmat Allah, hanyalah orang-orang yang 

kafir" -(Q.S. Yusuf [12] : 87) 

 

"Ketahuilah, bahwa kebahagiaan tidak akan di temukan selama kita terus 

mengejar dunia"  -Umar bin Khattab 

 

Hargailah Orang Lain jikalau Kamu Ingin Dihargai 

"Jika kamu berbuat baik kepada orang lain (berarti) kamu berbuat baik pada 

dirimu sendiri" -(Q.S. Al Isra [17] : 7) 
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