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‟Allah tidak memberi seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya. 

Dia mendapat (pahala) dari (kebijakan) yang dikerjakannya dan memdapat 

(siksa) dari (kahatan) yang diperbuatnya‟ 

(Q.S. Al-Baqarah : 286) 

 

‟Maka sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan. Sesungguhnya 

bersama kesulitan itu ada kemudahan‟ 

(Q.S. Al-Insyirah, 94 : 5-6) 

 

‟Loving yourself is giving your self what you want someone else to‟ 
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ingin tahu hanya bagian success stories. Berjuanglah untuk diri sendiri 
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sangat bangga denga apa yang kita perjuangkan hari ini, tetap berjuang ya!” 

 

“Selalu ada harga dalam sebuah proses. Nikmati saja lelah-lelah itu. Lebarkan 

lagi rasa sabar itu. Semua yang kamu investasikanuntuk menjadikan dirimu 

serupa yang kau impikan, mungkin tidak akan selalu berjalan lancar. Tapi 

gelombang-gelombang itu yang nanti bisa kau ceritakan” 

(Boy Chandra) 
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