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MOTTO 

“Yakinlah, ada sesuatu yang menantimu setelah sekian banyak kesabaran (yang 

kamu jalani), sesuatu yang akan membuatmu terpana hingga akan lupa betapa 

pedihnya rasa sakit yang pernah kamu alami” 

(Ali bin Abi Thalib) 

 

Allah menceritakan jawaban Nabi Ya’qub kepada anak-anaknya. Dia (Ya’qub) 

menjawab, “Hanya kepada Allah aku mengadukan kesusahan dan kesedihanku. 

Aku mengetahui dari Allah apa yang tidak kamu ketahui.” 

(Q.S Yusuf: 86) 

 

“Jangan menilai saya dari kesuksesan, tetapi nilai saya dari seberapa sering saya 

jatuh dan berhasil bangkit Kembali” 

(Nelson Mandela) 

 

“Dan terhadap nikmat Tuhanmu hendaklah engkau nyatakan (dengan bersyukur)” 

 

(Q.S Ad-Dhuha:11) 
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