Pengaruh Terpaan Konten Video World Kahf Versi Pratama Arhan di Akun
TikTok @kahfeveryday terhadap Sikap Konsumen pada Produk Kahf Face
Wash
Disusun untuk memenuhi persyaratan memperoleh gelar Sarjana Strata-1
Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Program Studi Ilmu Komunikasi

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta

Disusun Oleh:

Akhmad Ega Putra Perdana

20200530094

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN POLITIK
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA

2024



HALAMAN PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI

Saya yang bertanda tangan di bawah ini :
Nama : Akhmad Ega Putra Perdana
NIM : 20200530094

Program Studi  : Ilmu Komunikasi

Konsentrasi : Advertising
Fakultas : Ilmu Sosial dan Ilmu Politik
Universitas : Universitas Muhammadiyah Yogyakarta

Menyatakan bahwa skripsi yang berjudul “Pengaruh Terpaan Konten Video
World Kahf versi Pratama Arhan di Akun TikTok @kahfeveryday terhadap
Sikap Konsumen pada Produk Kahf Face Wash ” merupakan karya orisinil saya
yang saya ajukan untuk memenuhi salah satu persyaratan memperoleh gelar Strata
1 di Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. Setiap tulisan atau pandangan dari
pihak lain yang terdapat dalam skripsi ini telah saya kutip dengan jelas, mengikuti
norma etika keilmuan dalam penyusunan karya ilmiah. Apabila dikemudian hari
terbukti bahwa sebagian atau seluruh isi skripsi ini merupakan hasil duplikasi, maka
saya bersedia menerima sanksi akademik yang berlaku di Universitas
Muhammadiyah Yogyakarta.

Yogyakarta, 15 Oktober 2024

Yang membuat pernyataan

\\\\\\\\

Akhmad Ega Putra Perdana



MOTTO

“You can do it, if you think you can do it.”

(gaputradana)

“Biarkan keyakinan kamu, mengambang 5 cm di depan keningmu. Dan... sehabis
itu yang kamu perlu cuma kaki yang akan berjalan lebih jauh dari biasanya,
tangan yang akan berbuat lebih banyak dari biasanya, mata yang akan menatap
lebih lama dari biasanya, leher yang akan lebih sering melihat ke atas, lapisan
tekad yang seribu kali lebih keras dari baja, dan hati yang akan bekerja lebih keras
dari biasanya, serta mulut yang akan selalu berdoa.. Keep our dreams alive, and

we will survive..”

(Donny Dhirgantoro, 5 cm)

“Keep a smile on your face :D”

(Laurentius Rando)
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