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MOTTO  

“Jika kamu bisa memimpikannya kamu bisa melaksanakannya” 

*** 

“Jangan pernah takut pada suatu hal yang belum terjadi, karena belum tentu apa yang 

kamu takuti itu bakal terjadi” 

*** 

“Percayalah pada dirimu sendiri dan ketahuilah bahwasannya ada sesuatu di dalam 

dirimu yang lebih besar daripada rintangan apapun” 

(Christian D Lanson) 

*** 

“Cobaan hidupmu bukanlah untuk menguji kekuatan dirimu. Tapi menakar seberapa 

besar kesungguhan dalam memohon pertolongan kepada Allah” 

(Ibnu Qoyyim) 

*** 

“Belajarlah dari kemarin hiduplah untuk besok. Yang paling penting yaitu tidak 

berhenti untuk bertanya” 

(Albert Einstein) 
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