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MOTTO 

 

 

 

“Assobru yu’iinu ‘ala kulli ‘amalin.” 

“Kesabaran itu menolong segala pekerjaan.” 

 

“The future depends on what we do in the present.” 

“Masa depan bergantung pada apa yang kita lakukan saat ini.” 

Mahatma Gandhi 
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