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MOTTO 

 

 

 

“Tidak ada kesuksesan melainkan dengan pertolongan Allah” 

(QS. Huud: 88) 

“Maka sesungguhnya Bersama kesulitan itu ada kemudahan. Maka apabila 

engkau telah selesai (dari semua urusan), tetaplah bekerja keras (untuk urusan 

yang lain). Dan hanya kepada Tuhanmulah engkau berharap” 

(QS. Al-Insyirah: 6-8) 
 

“Jangan takut gagal, karena tidak pernah gagal hanyalah orang-orang yang tidak 

pernah melangkah” 

(Buya Hamka) 

“Paksa, Bisa, Biasa” 

(Ayah) 
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