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MOTTO 

Jika ingin mengubah dunia, mulailah dengan mengubah diri sendiri  

– (Ki Hajar Dewantara)- 

Kesuksesan tak pernah dimiliki. Ia disewakan dan itu dibayar setiap hari  

-(Rory Vaden)- 

Belajarlah dari kemarin, hiduplah untuk hari ini. Berharap untuk besok. Yang 

paling penting adalah tidak berhenti bertanya 

 -(Albert Einstein)- 
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