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MOTTO

“Dan berbuat baiklah. Sungguh, Allah menyukai orang-orang yang berbuat baik.”

Q.S Al Bagarah 195

“Dan janganlah kamu merasa lemah dan janganlah pula bersedih hati, sebab

kamulah yang paling tinggi derajatnya jika kamu orang-orang yang beriman”

Q.S Ali Imran 139

“Hiduplah seolah engkau mati besok. Belajarlah seolah engkau hidup selamanya”

Mahatma Gandhi

“Kemarin aku pandai, jadi aku ingin mengubah dunia. Hari ini aku seorang bijak,

jadi kuputuskan untuk mengubah diriku sendiri.”

Maulana Jalaludin Rumi
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