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MOTTO 

  

“Sesungguhnya kami adalah milik Allah, dan sesungguhnya kepada-Nya kami akan 

kembali”  

(Qs. Al-Baqarah ayat 156) 

  

“Nasib memang diserahkan kepada manusia untuk digarap, tetapi takdir harus 

ditandatangani di atas materai dan tidak boleh digugat kalau nanti terjadi apa-apa, baik atau 

buruk.”  

(Sapardi Djoko Damono) 

 

Aku tidak punya bahu untuk disandarkan tetapi aku punya Tuhan (Allah) yang 

membantuku disetiap permasalahan 

(Ulil aka Viewers DEANKT)  
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