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Berdoa, Berusaha, Bersabar, dan Bersyukur. 

“Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahaan. Maka apabila engkau 

telah selesai dari (sesusatu urusan), tetaplah bekerja keras (untuk urusan yang 

lain).” (QS. Al-Insyirah: 6-7) 

“Kalau harapanmu besar, tapi hasilnya tak sesuai, jangan kecewa.  

Mungkin usahamu, tak sebesar harapan mu.” –Diego 
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