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MOTTO
“Wahai orang-orang yang beriman, Bersabarlah kamu dan kuatkanlah
kesabaranmu dan tetaplah bersiap-siaga dan bertakwalah kepada Allah agar

kamu beruntung.”

(Q.S Ali Imran: 200)

“Dan bersabarlah, karena sesungguhnya Allah tidak menyia-nyiakan pahala
orang-orang yang berbuat kebaikan.”

(Q.S Hud: 115)

“Gagal itu makanan sehari-hari. Itu biasa, yang penting bagimana (kamu)
menyikapinya. Evaluasi. Bangkit. Gagal lagi? Bangkit lagi!”

~Chairul Tanjung~

“Dengan diberi nama Abdul Aziz yang berarti hamba Allah yang perkasa
maka saya tidak akan pernah menyerah akan keadaan. Selalu berusaha
semaksimal mungkin dan tidak memperdulikan apa kata orang. Meskipun
nantinya gagal maka saya akan bangkit lagi dan berusaha lagi begitu terus
menerus. Karena seorang ayah dan suami yang baik akan menunjukan
usaha, meskipun tidak tahu hasil akhir yang didapat.”

~Penulis~
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