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HALAMAN PERSEMBAHAN 

 
Assalamu’alaikum Wr. Wb. 

Puji syukur kehadirat Allah SWT atas segala rahmat dan hidayah-Nya 
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Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. 
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banyak kesalahan dan kekurangan yang perludi benahi. 

Penulis mengharap kritik dan saran dari semua, khususnya bagi penulis dan 

bagi pembaca pada umumnya. Akhir kata dalam menyusun karya ini masih 

banyak kesalahan, dengan kerendahan hati penulis memohon maaf yang setulus- 

tulusnya. Oleh karena itu dalam kesempatan kali ini, penyusun menghaturkan 

terima kasih yang setulusnya kepada pihak yangmemiliki andil dan kontribusi 
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menyelesaikan skripsi Ini, syukur atas segala bentuk nikmat yang telah 
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3. Adik saya Ratu Khanza yang Memotivasi saya untuk menyelesaikan skripsiini 

tepat waktu. 
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pembelajaran yang dapat saya dapatkan. 
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Penulis 
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MOTTO 

 
"Bantinglah otak untuk mencari ilmu sebanyak-banyaknya guna mencari rahasia 

besar yang terkandung di dalam benda besar bernama dunia ini, tetapi pasanglah 

pelita dalam hati sanubari, yaitu pelita kehidupan jiwa". 

- Al-Ghazali - 

 

 

 

Live as if you were to die tomorrow. Learn as if you were to live forever 

-Mahatma Gandhi- 
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