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ABSTRAK 

 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 

Fakultas Ilmu Sosial dan Politik 

Jurusan Ilmu Komunikasi 

Konsentrasi Advertising 

Nama   : Dea Nubila Luxy 

Judul Skripsi  : Strategi Positioning Toko Clothing Confuse Shocking 

Sebagai  

   Merek yang Peduli Terhadap Komunitas Anak Muda 

Tahun Skripsi : 2021 + 97 Halaman + 20 Lampiran 

Daftar Pustaka : 14 Buku + 11 Jurnal 

 

Penelitian ini membahas tentang penerapan strategi positioning Confuse Shocking 

sebagai merek yang peduli terhadap komunitas anak muda. Tujuan penelitian ini untuk 

mendeskripsikan secara rinci tentang strategi positioning toko clothing Confuse Shocking 

sebagai merek clothing yang peduli terhadap komunitas anak muda.Penelitian ini masuk 

ke dalam paradigma interpretif. Pendekatan interpretif mempunyai tujuan untuk 

memberikan gambaran apa adanya tentang sebuah fenomena yang terbentuk secara 

sosial, yang melibatkan langsung peneliti pada objek studinya. Dari penelitian yang 

dilakukan dalam Strategi Positioning Toko Clothing Confuse Shocking Sebagai Merk 

Yang Peduli Terhadap Komunitas Anak Muda mendapat kesimpulan bahwa brand 

Confuse Shocking dalam menjalankan bisnis clothing-nya untuk melakukan strategi 

positioning yang mempunyai tujuan untuk dikenal dekat dan baik oleh anak muda. Upaya 

yang dilakukan Confuse dalam memposisikan brand-nya sudah melalui beberapa stepnya 

tetapi masih terdapat beberapa hal yang perlu diperbaiki. Lebih matang dalam melakukan 

setiap tahapan strategi positioning. Memperkuat positioning statement yang ada agar 

memperkuat positioning Confuse dibenak konsumen. Lebih banyak bekerja sama dengan 

anggota-anggota komunitas yang berpengaruh besar dalam komunitas untuk 

menunjukkan kedekatan Confuse dengan komunitas.  

 

Kata Kunci : Strategi Positioning, Confuse Shocking 

 

  



9 
 

 

ABSTRACT 

 

University of Muhammadiyah Yogyakarta  

Faculty of Social and Political  

Sciences Department of Communication  

Advertising Concentration  

Name   : Dea Nubila Luxy  

Thesis Title  : Clothing Store Confuse Shocking Positioning Strategy As A  

   Brand That Cares For Young People Community 

Thesis Year  : 2021 + 97 Page + 20 Attachment 

Bibliography  : 14 Books + 11 Journals 

 

This study discusses the application of the Confuse positioning strategy Shocking as a 

brand that cares about the youth community. The purpose of this study is to describe in 

detail the positioning strategy of the clothing store Confuse Shocking as a clothing brand 

that cares for the youth community. This research is included in the interpretive paradigm. 

The interpretive approach has the aim of providing a true picture of a socially formed 

phenomenon, which involves the researcher directly on the object of his study. From the 

research conducted in the Confuse Shocking Clothing Store Positioning Strategy as a 

Brand That Cares for the Youth Community, it can be concluded that the Confuse 

Shocking brand in running its clothing business is to carry out a positioning strategy that 

has the aim of being known closely and well by young people. The efforts made by 

Confuse in positioning its brand have gone through several steps but there are still some 

things that need to be improved. More mature in carrying out each stage of the positioning 

strategy. Strengthening existing positioning statements in order to strengthen Confuse's 

positioning in the minds of consumers. More collaboration with community members 

who have great influence in the community to show Confuse's closeness to the 

community.  

 

Keywords: Positioning Strategy, Confuse Shocking 
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