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Strategi branding pariwisata budaya Pemerintah Daerah Istimewa Yogyakarta
dalam upaya mewujudkan Yogyakarta sebagai salah satu tujuan terkemuka di Asia
Tenggara 2025 melalui Jogja Tourism Festival 2019

Tahun Skripsi: 2020 + 185 halaman + 11 tabel + 37 gambar
Daftar Pustaka: 14 buku + 10 jurnal + 29 sumber internet + 8 sumber lain

“Jogja Cultural Experiences” merupakan strategi branding pariwisata DIY terbaru
yang launching pada tahun 2018 sebagai upaya menjadikan Yogyakarta sebagai
salah satu daerah wisata budaya terkemuka di Asia Tenggara 2025. Dalam branding
ini, penguatan nilai cerita dan sejarah dalam setiap objek wisata Yogyakarta akan
digali dengan menguatkan potensi sumber daya yang dimiliki dalam segala bidang
penunjang pariwisata. Sehingga, dalam pengalaman budaya yang diperoleh dari
suatu objek wisata ataupun budaya mampu memberikan kesan ‘“sense of
Yogyakarta cultural tourism” dibenak wisatawan. Upaya ini dilakukan untuk
memberikan pengalaman-pengalaman budaya yang unik dan menarik bagi seluruh
wisatawan agar menghabiskan banyak waktu dan menghasilkan repetisi kunjungan
jangka panjang untuk terus menggali pengalaman budaya yang bisa mereka peroleh
disetiap objek-objek wisata yang ada.

Branding “Jogja Cultural Experiences” diimplementasikan dengan konsep strategi
Public Relations menurut Ronald Smith yaitu mulai dari tahap formative research,
planning strategy, implementasi, dan evaluasi. Tiga kegiatan utama dalam
menguatkan pengalaman budaya di Yogyakarta diantaranya sosialisasi seragam
pelaku usaha, travel button story dan event kreatif yang dalam pelaksanaannya
Pemerintah DIY berkolaborasi dengan elemen pentahelix pada event Jogja Tourism
Festival 2019. JTF 2019 merupakan sebuah event kreatif dengan upaya penggalian
wisata budaya dan destinasi berkelanjutan di Yogyakarta. Pemasaran branding
pariwisata budaya Yogyakarta menggunakan konsep Integrated Marketing
Communication (IMC) terutama bidang Public Relations agar mencapai afeksi dan
kognisi target audiens dalam meningkatkan daya tarik jangka panjang terhadap
pariwisata budaya Yogyakarta.

Kata kunci: Strategi, Branding, Pariwisata dan Budaya.



ABSTRACT

Yogyakarta is a national city of Cultures & Tourism. There are many awards that
been reached on national or international scale and proves by integrated cultural
tourism with branding. “Jogja Cultural Experiences” is a branding strategy that
launched in 2018 as a tools to bring Yogyakarta be the most destinationable in
Southeast Asia 2025. A story and histroy value strenthened in all of aspects that
Yogyakarta has. The goals from this effort is giving a unique history and cultural
experiences that cause tourist spent a lot of time to enjoy Yogyakarta tourism and
always going back to searching more experiences.

The implementation of Jogja Cultural Experiences branding is form with Public
Relations strategy from Ronald Smith there’re beggining from formative research,
planning strategy, implementation and evaluation. The main of three branding
program to strenghtened Yogyakarta cultures are uniform sosialization, travel
button story and creative event that colaborate with pentahelix on Jogja Tourism
Festival 2019. JTF 2019 is a one of creative event to excavation cultures and
tourism in Yogyakarta. JTF 2019 had bring Yogyakarta to be one of city on
Southeast Asian which labeled by UNWTO as tourism celebration official agenda.
Pentahelix gives more progresive marketing cultural movement. The
implementation of marketing cultural tourism is success by using Integrated
Marketing Communication (IMC) especially Public Relations element to reach
affection and cognition for increasing people awareness to conserve Yogyakarta
cultural tourism.

Keywords: Strategy, Branding, Tourism and Cultural.
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