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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui sejauh mana pengaruh tipe
keterlibatan enduring konsumen pada kepercayaan merek dan dampaknya pada
keputusan pembelian produk ponsel Nokia di Yogyakarta.

Populasi penelitian ini adalah pengguna ponsel Nokia di Yogyakarta dengan
menggunakan jumlah sampel sebanyak 150 responden. Metode pengambilan
sampel menggunakan nonprobability sampling, sedangkan tehnik penentuan
sampel menggunakan purposive sampling.

Dalam penelitian ini, uji hipotesis dilakukan dengan menggunakan analisis
regresi linear sederhana dengan menggunakan bantuan program SPSS 12.00 for
windows, ini diperlukan untuk mengetahui pengaruh variabe] independen terhadap
variabel dependennya. Pengujian nilai-nilai parameter yang dihasilkan akan
dilakukan dengan menggunakan f-fest dan uji koefisien determinasi (R?).

Hasil peneliian ini menunjukkan bahwa tipe keterlibatan enduring
konsumen berpengaruh secara signifikan pada kepercayaan merek, dapat dilihat
dari nilai t hitung sebesar 9,941 atau probability (signifikansi) sebesar 0,000.
Selain itu, kepercayaan merek juga mefpunyai pengaruh secara signifikan pada
keputusan pembelian, hal ini dapat dilihat dari nilai t hitung sebesar 3,664 atau
probability (signifikansi) sebesar 0,000 dan tipe keterlibatan enduring juga
berpengaruh secara signifikan pada keputusan pembelian, dapat dilihat dari nilai t
hitung sebesar 2,516 atau probability (signifikansi) sebesar 0,013. Kepercayaan
merek juga merupakan variabel infervening antara variabel tipe keterlibatan
enduring konsumen dengan variabel keputusan pembelian, ini dapat dilihat dari
nilai Adjusted R*> model 2 yang lebih besar dari nitai Adjusted R*> model 1 dengan
selisih sebesar 0,042 atau 4,2%.
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Abstract

This research aim to know how far the influence of type of consumer
enduring involvement at brand trust and its impact at purchasing decision of
product ponsel Nokia in Yogyakarta.

This Population Research is consumer of ponsel Nokia in Yogyakarta by
using amount of sampel counted 150 respondent. Method intake of sampel by
using nonprobability sampling, while is technics of determination of sampel use
sampling purposive.

In this research, the simple linear regression analysis by using to
hypothesis test with program aid of SPSS 12.00 for windows. This is needed to
know influence of independent variable to dependent variable. Examination of
Yielded parameter values will be done by using t-test and coefficient determinasi
(R2).

The result of this research indicate that type of consumer enduring
involvement have an effect by signifikan at brand trust, can be seen from value of
t calculate equal to 9,941 or probability (sig) equal to 0,000. That besides, brand
trust also have influence by signifikan at purchasing decision, this matter can be
seen from value of t calculate equal to 3,664 or probability (sig) equal to 0,000
and type of enduring involvement also have an effect by signifikan at purchasing
decision, can be seen from value of t calculate equal to 2,516 or probability (sig)
equal to 0,013. The brand trust also represent variable of intervening between
type variable consumer enduring involvement with variable purchasing decision,
this can be seen from value of Adjusted R2 model 2 bigger than value of Adjusted
R2 model 1 with difference equal to 0,042 or 4,2%.
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