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INTISARI

Penelitian yang berjudul Pengaruh Elemen Brand Equity Pada Keputusan
Beli Konsumen Coca-cola Di Kalangan Mahasiswa universitas Muhammadiyah
Yogyakarta bertujuan untuk menguji pengarub elemen brand equity (brand
awareness, brand associations, perceived quality dan brand loyalty) produk
Coca-cola pada keputusan beli mahasiswa Universitas Muhammadiyah
. Yogyakarta

Sampel yang digunakan sebanyak 150 responden, yaitu mahasiswa
Universitas Muhammadiyah Yogyakarta yang pemah mengkonsumsi minuman
ringan merek Coca-cola. Data yang digunakan adalah data primer hasil kuisioner,
dengan alat analisis yang digunakan adalah model Regresi berganda dan uji
hipotesisnya menggunakan uji-t dan uji-F

Hasil penelitian ini menunjukan brand awareness tidak berpengaruh
secara signifikan pada keputusan beli, sedangkan brand associations, perceived
quality, dan brand loyalty berpengaruh secara signifikan pada keputusan beli.
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