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MOTTO
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INTISARI

Penelitian ini bertujuan mengukur willingness to pay pengunjung objek wisata
Eling Bening untuk perbaikan dan pengembangan kualitas dan untuk mengetahui
faktor-faktor apa saja yang mempengaruhi willingness to pay tersebut. Variabel
dependen dalam penelitian ini adalah willingness to pay, sedangkan variabel
independen terdiri dari usia, tingkat pendidikan, pendapatan, kesadaran lingkungan
pariwisata, kepuasan pengunjung dan tempat asal. Jumlah sampel yang digunakan
pada penelitian ini sebesar 240 orang pengunjung objek wisata Eling Bening.
Analisis yang digunakan adalah regresi logistik, dan menggunakan metode
Contingen Valuation Method (CVM). Hasil penelitian ini diperoleh nilai
willingness to pay untuk perbaikan dan pengembangan kualitas objek wisata Eling
Bening sebesar Rp21.000,00 dan sebanyak 222 responden bersedia untuk
membayar. Faktor-faktor yang berpengaruh positif dan signifikan terhadap
willingness to pay adalah tingkat pendidikan, pendapatan, dan tempat asal.
Kesadaran lingkungan pariwisata memiliki pengaruh negatif dan signifikan
terhadap willingness to pay. Usia dan kepuasan pengunjung tidak signifikan
terhadap willingness to pay untuk perbaikan dan pengembangan kualitas objek

wisata Eling Bening.

Kata kunci: Willingness To Pay, Contingent Valuation Method, Eling Bening.
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ABSTRACT

This study aims to measure the willingness to pay Eling Bening tourist attraction
for improvement and development of quality and to find out what factors influence
the willingness to pay. The dependent variable in this study is willingness to pay,
while the independent variable consists of age, education level, income, tourism
environmental awareness, visitor satisfaction and place of origin. The number of
samples used in this study were 240 visitors to the Eling Bening attraction. The
analysis used is logistic regression, and using the Contingen Valuation Method
(CVM). The results of this study obtained the value of willingness to pay for the
improvement and development of the quality of Eling Bening attractions of
Rp21.000,00 and as 222 respondents willing to pay. Factors that significant
positive on willingness to pay is education level, income, and place of origin.
Tourism environmental awareness has a negative and significant influence on
willingness to pay. Age and visitor satisfaction is not significant to willingness to

pay for the improvement and development of the quality of Eling Bening attractions.

Keywords: Willingness To Pay, Contingent Valuation, Eling Bening.
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