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MOTTO 

 

“Barang siapa yang bersungguh-sungguh, sesungguhnya kesungguhan tersebut 

untuk kebaikannya sendiri.” 

(Q.S. Al-Ankabut: 6) 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai kesanggupannya.” 

(Q.S. Al-Baqarah: 286) 

“Maka sesunggunya bersama kesulitan ada kemudahan.” 

(Q.S. Al-Insyirah: 5) 

“Barang siapa keluar untuk mencari ilmu maka dia berada di jalan Allah.” 

(HR. Tirmidzi) 

 

Man Jadda Wa Jadda 

 

  



 

vi 
 

PERSEMBAHAN 

 

Selalu bersyukur kepada Allah SWT yang telah memberikan nikmat sehat, dan 

kasih sayang yang selalu Engkau berikan kepadaku serta ilmu yang Engkau 

berikan. Atas karunia dan kemudahan yang selalu dilimpahkan oleh-Mu akhirnya 

skripsi yang sederhana ini dapat terselesaikan. Sholawat dan salam selalu tercurah 

untuk Nabi Muhammad SAW. Kupersembahkan hasil perjuanganku menimba ilmu 

selama ini kepada orang-orang yang ku hormati dan ku sayangi. 

1. Kepada orang tua saya Bapak Imron Mashadi dan Ibu Maria Ulfah yang 

tiada hentinya selalu memanjatkan doa untuk anak-anaknya, yang telah 

mendidik, mengasuh, dan mengajarkan berbagai ilmu yang sangat 

bermanfaat selama saya hidup, dengan dukungan dan doa kedua orang tua 

saya dapat menyelesaikan skripsi ini dan bisa menjadi sarjana. Tiada 

hentinya saya mencoba untuk membuat mereka bahagia dan bangga. 

2. Kepada kedua adik saya Ton dan Tuh yang telah mendoakan dan 

mendukung saya, semoga adikku bisa menggapai mimpinya dan berhasil di 

dunia maupun di akhirat. 

3. Kepada keluarga dan saudara semua yang selalu mendoakan dan 

mendukung saya, semoga sukses dan selalu diberikan nikmat sehat oleh 

Allah SWT. 

4. Kepada Ibu Dr. Endah Saptutymimgsih, S.E, M.Si yang telah membimbing 

saya dan membagi ilmunya, semoga selalu diberikan kesehatan dan rezeki 

yang berlimpah. 



 

vii 
 

5. Kepada seluruh dosen yang telah memberikan ilmu yang bermanfaat selama 

saya menuntut ilmu di UMY. Semoga bapak ibu selalu do berikan kesehatan 

dan kebahagiaan. 

6. Kepada Gisha Rizky Oksyahra yang selalu menemani, mendoakan, 

mendukung, dan membantu saya selama ini. Semoga Allah selalu berada 

disisimu dan selalu meridhoi kita hingga Jannah. 

7. Kepada sahabat terdekat Putra dan Habib dan teman-teman IE kelas C serta 

seluruh teman-teman IE angkatan 2015, semoga sukses dan dilancarkan 

dalam segala urusannya. 

8. Kepada kelompok KKN 002 (Ali, Yudha, Hakim, Hafiz, Alan, Neli, Hani, 

Ira, Fitri) yang saling mendukung satu sama lain, semoga sukses dunia 

akhirat. 

9. Kepada semua kucing saya Berry, Koko, Papong, Nero, Rex, dan Mona 

yang telah memberikan hiburan, semoga sehat selalu. 

10. Kepada kampus Universitas Muhammadiyah Yogyakarta, terimakasih telah 

menerima saya sebagai bagian dari kampus dan menjadi naungan saya 

selama belajar dan menempuh sarjana, semoga semakin unggul dan islami.  



 

viii 
 

INTISARI 

 

Penelitian ini bertujuan mengukur willingness to pay pengunjung objek wisata 

Eling Bening untuk perbaikan dan pengembangan kualitas dan untuk mengetahui 

faktor-faktor apa saja yang mempengaruhi willingness to pay tersebut. Variabel 

dependen dalam penelitian ini adalah willingness to pay, sedangkan variabel 

independen terdiri dari usia, tingkat pendidikan, pendapatan, kesadaran lingkungan 

pariwisata, kepuasan pengunjung dan tempat asal. Jumlah sampel yang digunakan 

pada penelitian ini sebesar 240 orang pengunjung objek wisata Eling Bening. 

Analisis yang digunakan adalah regresi logistik, dan menggunakan metode 

Contingen Valuation Method (CVM). Hasil penelitian ini diperoleh nilai 

willingness to pay untuk perbaikan dan pengembangan kualitas objek wisata Eling 

Bening sebesar Rp21.000,00 dan sebanyak 222 responden bersedia untuk 

membayar. Faktor-faktor yang berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

willingness to pay adalah tingkat pendidikan, pendapatan, dan tempat asal. 

Kesadaran lingkungan pariwisata memiliki pengaruh negatif dan signifikan 

terhadap willingness to pay. Usia dan kepuasan pengunjung tidak signifikan 

terhadap willingness to pay untuk perbaikan dan pengembangan kualitas objek 

wisata Eling Bening. 

 

Kata kunci: Willingness To Pay, Contingent Valuation Method, Eling Bening.  
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ABSTRACT 

 

This study aims to measure the willingness to pay Eling Bening tourist attraction 

for improvement and development of quality and to find out what factors influence 

the willingness to pay. The dependent variable in this study is willingness to pay, 

while the independent variable consists of age, education level, income, tourism 

environmental awareness, visitor satisfaction and place of origin. The number of 

samples used in this study were 240 visitors to the Eling Bening attraction. The 

analysis used is logistic regression, and using the Contingen Valuation Method 

(CVM). The results of this study obtained the value of willingness to pay for the 

improvement and development of the quality of Eling Bening attractions of 

Rp21.000,00 and as 222 respondents willing to pay. Factors that significant 

positive on willingness to pay is education level, income, and place of origin. 

Tourism environmental awareness has a negative and significant influence on 

willingness to pay. Age and visitor satisfaction is not significant to willingness to 

pay for the improvement and development of the quality of Eling Bening attractions. 

 

Keywords: Willingness To Pay, Contingent Valuation, Eling Bening.  
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