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ABSTRAK 
 

  
Univerversitas Muhammadiyah Yogyakarta 
Fakultas Ilmu Sosial dan Politik 
Departemen Ilmu Komunikasi 
Kosentrasi Advertising 
Muhammad Jufri 
Strategi kreatif biro iklan Petakumpet dalam menghadapi persaingan iklan daerah 
Tahun Skripsi: 2008: 96 hal + 3 hal tabel + 3 hal gambar + 21 hal lampiran 
Daftar Kepustakaan: 13 Buku + 1 Kamus + 6 Majalah + 1 Sumber Online 
 
 Studi ini berusaha menganalisis strategi kreatif yang digunakan biro 
iklan Petakumpet dalam menciptakan iklan cetak Kedaulatan Rakyat versi 
Pincang Berhati Emas sebagai The Best of Print 2006. 
 Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana 
perumusan strategi kreatif yang digunakan kreator iklan dalam pembuatan iklan.  
Serta faktor pendukung dan penghambat dalam perumusan strategi kreatif iklan 
cetak Kedaulatan Rakyat versi Pincang Berhati Emas. 
 Hasil dari penelitian memperlihatkan bahwa strategi yang digunkaan 
Petakumpet dalam menciptakan iklan tidak terlepas dari teori-teori periklanan. 
Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori komunikasi dan teori lain 
yang mendukung dalam proses perumusan sebuah kreatif iklan. Dari hasil 
penelitian yang dilakukan, unsur yang paling penting dalam iklan media cetak 
Kedaulatan Rakyat adalah headline, bodycopy dan visual iklan. Dimana ketiga 
unsur ini dapat memberikan stoping power dan eye catching  pada audiens. 
 Metode penelitian yang digunakan adalah analisis deskriptif yang 
dimaksudkan untuk mencermati fenomena yang sedang terjadi. Dalam penelitian 
deskriptif ini data yang diambil adalah data yang bersifat kualitatif yang 
menunjukan kualitas atau mutu dari suatu yang ada berupa keadaan, proses, 
kejadian atau peristiwa yang dinyatakan dalam bentuk perkataan. 

Naskah iklan dibuat berbeda untuk dapat membedakan iklan dengan 
iklan kompetitor. Dan dengan muatan budaya lokal Yogyakarta sebagai sajian 
utama dalam iklan, merupakan refleksi dari karakteristik yang dimiliki produk dan 
sesuai dengan karakter segmen yang ditujukan. 

Berdasarkan hal tersebut, maka peneliti tertarik untuk meneliti 
bagaimana biro iklan Petakumpet menciptakan strategi kreatif iklan media cetak 
Kedaulatan Rakyat. 
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ABSRACT 

 

Muhammadiyah University Yogyakarta 
Social and Politik Faculty 
Communication Department 
Consentration of Advertising 
Muhammad Jufri 
Creative strategy of advertisement agency Petakumpet to face the competition 
regional advertisement. 
Paper year: 2008: 96 pages: + 3 tabels pages + 3 pictures pages + 21 enclsures 
pages 
Bibliography: 13 Books + 1 Dictionary + 6 Magazines + 1 Web source 
 
                This study try to analyze creative study that use Petakumpets 
advertising agency in create print advertising Kedaulatan rakyat version Pincang 
Berhati Emas as The Best of print 2006. 
               The purpose of the research is to know how the formulation of the 
creative strategy that use advertising creator in making advertising. Also 
supporting and retarding in formulating strategy of creative print advertising 
Kedaulatan rakyat version Pincang Berhati Emas. 
               A result of the research showed that strategy that use Petakumpet in 
creates advertisement can’t to loose from the advertisement theory. Theory that 
use in this research are communication theory and others theory that supporting in 
formulated process a creative advertisement. A result that done, the most 
important element in print media advertising Kedaulatan Rakyat are headline, 
bodycopy, and advertising visual. All of the elements give stoping power and eye 
catching to audiens. 
               The researches methods that used is analyzed descriptive that intended to 
accurate phenomenon that happens. In this descriptive research the data that taken 
is qualitative data that showed quality from something likes situation, process, 
event that decelerated in word form.  

Advertisement script made different in order that advertisement and 
competitor advertisement. And with Yogyakarta local culture as primary in 
advertisement, to repletion represent from the characteristics that product owned 
and in accordance with segment character that purposed. 

According to that problem, so the writer interested to examine carefully 
how advertisement agency Petakumpet created a strategy print creative 
advertising Kedaulatan Rakyat. 
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