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ABSTRAKSI

Pro maupun kontra selalu muncul sebagai implikasi dari kebijakan-
kebijakan pemerintah vang dinilai “tidak populis™ oleh sebagian pihak khususnva
kebijakan yang menyangkut hajat hidup rakyat Indonesia secara keseluruhan. Hal
inilah yang terjadi pada kebijakan pemerintah SBY-JK untuk menaikkan harga
BBM (Bahan Bakar Minyak) pada awal Maret 2005. Kebijakan kali ini seringkali
disebut-sebut sebagai "duka Tsunami jilid dua". Betapa tidak, untuk kesekian
kalinya pemerintahan yang berkuasa merumuskan kebijakan kenaikan harga BBM
disaat masyarakat Indonesia berduka atas peristiwa bencana alam terbesar abad-
XXI, gempa bumni dan tsunami yang menghancurkan Aceh, Sumatera Utara dan
beberapa negara di Asia dan Afrika. Adapun dasar dari diputuskannya kebijakan
ini adalah sebagai dampak dari kenaikan harga crude oil di pasar internasional
yang mencapai 56 dolar AS per barel pada pertengahan Oktober 2004.

Kebijakan kontra-produktif ini ternyata tidak saja menimbulkan multiple-
effect pada masalah-masalah ekonomi seperti kenatkan harga kebutuhan pokok
lainnya, tetapi juga berdampak pada masalah politik seperti terjadi pertentangan di
dewan legislatif yang mempermasalahkan kebijakan ini sebagai kebijakan yang
“wrong time” oleh para wakil rakyat. Efek yang lebih mengejutkan lagi terjadi
pada media-media di Indonesia khususnya media cetak. Pada umumnya media
cetak di Indonesia memberikan porsi yang besar bagi peristiwa politik yang satu
ini, dan terlthat dari berita-berita yang diangkat terkait dengan kebijakan kenaikan
harga BBM kali ini. Banyaknya pemberitaan yang mengangkat masalah ini
dengan sudut pandang yang berbeda ternyata menghasilkan pemberitaan yang
berbeda pula sehingga makna dari realitas yang terjadi dapat dipersepsikan secara
beragam oleh pembaca sesuai dengan strategi media mengemas pesan.

- Atas dasar diatas, maka penelitian ini bertujuan untuk meneliti bagaimana
media mengkonstruksi pesan sebelum disajikan kepada pembacanya. Adapun
metode yang digunakan untuk membuktikan asumsi tersebut adalah metode
analisis framing. Metode ni digunakan untuk membongkar strategi media dalam
mengkontruksi pesan yang berdampak pada penonjolan fakta-fakta tertentu
didalam teks beritanya.
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