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ABSTRAKSI

Perkembangan media massa saat ini sangat cepat dan pesat baik media massa
elektronik ataupun media massa surat kabar dan sejenisnya, masyarakat dimanjakan
dengan banyaknya pilihan media yang bisa diakses, dibalik itu persaingan antar
media informasi tersebut sangat kuat, sehingga masing-masing media informasi
tersebut mengembangkan cara dan strategi tertentu untuk meraih publik akses yang
besar dintaranya dengan mengembangkan positioning yang berbeda satu dengan
lainnya.

“88,7 FM I Radio Jogja” merupakan salah satu media informasi dan hiburan
bagi masyarakat Yogyakarta khususnya, dengan menempatkan segmen khalayak
remaja dan dewasa “88,7 FM I Radio Jogja” berupaya ikut bersaing dan eksis dalam
belantika siaran radio di kota Yogyakarta yang seperti diketahui penulis cukup
banyak stasiun radio yang mengudara di kota Yogyakarta dengan berbagai segmen
pendengar dan format acara yang berbeda antara satu dengan lainnya, walau pada
dasarnya memiliki pola penyajian yang seragam yaitu informasi dan hiburan musik.

Melalui penerapan strategi positioning dan radio identity yang tepat seperti
“88,7 FM I Radio yang merupakan satu-satunya radio dengan 100% musik Indonesia
tanpa adanya musik dangdut, diharapkan penanaman brand image radio tersebut tidak
hanya untuk mempertahankan jumlah pendengar akan tetapi dapat menambah jumlah
pendengar setia “88,7 FM I Radio Jogja”

Melalui penelitian ini penulis ingin memberikan gambaran tentang upaya
stasiun “88,7 FM I Radio Jogja” dalam meningkatkan minat akses masyarakat
melalui penerapan kebijakan materi siaran mulai dari penyusunan program acara,
pilihan materi yang disajikan, penjadwalan sampai pada tahapan cvaluasi yang
dilakukan.

Penelitian ini bersifat kualitatif dengan teknik deskriptif yang mengandalkan
sumber data dari wawancara mendalam dengan informan, dokumen kepustakaan dan
observasi menyeluruh pada objek penelitian. Isi dari penelitian ini adalah berupa
uraian data dan analisis kritis penulis berdasarkan hasil pengamatan dan data yang
diperoleh.
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