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HALAMAN PERSEMBAHAN

«Manusia berencana, Tuhan yang menentukan”, pada akhirnya hanya

an dan kebesaran Allah SWT lah
Semoga rahmat dan karunia All

yang bisa mengabulkan keinginan dan

keagung
ah SWT selalu menyertai

cita-cita hambanya.

langkah kita bersama, Amin...

, penulis dedikasikan untuk seluruh umat manusia yang ada dialam

Skripsi ini
ah mendukung

g terdekat yang gelama ini tel

semesta, khususnya untuk oram:
langkah penulis untuk selalui berfikiran positif dalam menghadapi segala

langkah-
yjian dan cobaan hidup :

Kedua orang tua, Abah Sugeng dan Umi Wahyuningsih, yang selalu

=
mendoakan ananda untuk mencapai cita-cita dan menjadi anak yang

sholeh.
@ Mbah ku di Wonosobo yaug telah merawatku dengan sabar semasa aku’

kecil, terima kasih mbah!
@ Semua keluarga besarku, pakDe-bukDe, om-tante, sepupu-sepupu, ..in

every where. Semoga talisilahturahmi tetap terjalin dengan hangat.
1, dan MAHMUDI, yang selama -

feman seperjuangai . AR], BUD
ersama, thanks!!

w Teman-
/+ 4 tahun bersahabat, susah senang pernah Qta ‘hadapi b

Kalian telah memberi banyak warna dalam hidupku.
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Teman-teman sepermainan : BISRI REGET, ARI KATROK, HENDRIK
YANG POLOS, RICKY MURI, LAKIDI ALIAS MAHMUDI, HEMI
v ANG IMUT ALIAS KUMUT2, PAK LEK.DST.

Teman-teman pengawas : ERLIN, MALLA, MIFTA, MAHMUDI,
NURUL, RINA, MUTHIA, DLL. "ternyata CuapeEEk juga yO cari duit

im!!!




MOTTO

Ketahuilah, bahwa sesungguhnya kehidupan dunia itu hanyalah permainan

dan suatu yang melalaikan, perhiasan dan bermegah-megah antara kamu

serta berbangga-banggaan tentang banyaknya harta dan anak, seperti hujan

yang tanam-tanamannya mengagumkan para petani; kemudian tanaman itu

menjadi kering dan kamu lihat warnanya kuning kemudian menjadi hancur.

Dan diakherat (nanti) ada azab yang keras dan ampunan dari Allah serta

keridaan-Nya. Dan kehidupan dunia ini tidak lain hanyalah kesenangan

yang menipu.

(Qs. Al-Hadid: 20)

Berlomba-lombalah kamu kepada (mendapatkan) ampunan dari tuhan-Mu

dan surga yang luasnya seluas langit dan bumi, yang disediakan bagi orang-

orang yang beriman kepada Allah dan rasul-rasul-Nya. Itulah karunia Allah,

yang diberikan-Nya kepada siapa yang dikehendakin-Nya. Dan Allab

mempunyai karunia yang besar.

(Qs. Al-Hadid: 21)




KATA PENGANTAR

Assalamu’ Alaikum Wr. Wb

Alhamdullilahi Robbil Alamin, segala puji dan syukur kehadirat Allah
SWT yang telah memberikan jalan kemudahan bagi penulis. Tak henti-henti
penulis mensyukuri atas segala yang telah Allah perbuat demi hambanya yang
lemah dan tak berdaya ini. Jika bukan karena kasih-sayang dan kemurahan-Nya
pastilah skripsi ini tidak akan berwujud seperti ini. Tak lupa juga penulis haturkan
kepada oranp-orang terdekat terutama untuk IBUku yang tercinta yang salalu
mendoakanku siang dan malam, bapakku, adek-adekku, mbah-mbahku dan
teman-temanku yang senantiasa mendoakan sekaligus memberikan motivasi dan
semangat untuk terus berusaha hingga akhimya skripsi yang berjudul
"STRATEG] KOMUNIKASI PEMASARAN INDOSAT DALAM
MEMBANGUN CORPORATE BRAND MELALUI KAMPANYE 'PUNYA
INDOSAT’” dapat terselesaikan sebagai salahsatu nikmat dari Allah SWT
kepada penulis.

Rasa terima kasih juga penulis ucapkan kepada pihak-pihak yang telah
membantu dan membimbing penulis selama menyusun skripsi ini, sebagai
penghormatan atas segala waktu dan tenaga yang di luangakan untuk penulis dan
tak lupa penulis juga memohon maaf jika selama proses pengerjaan skripsi ini

penulis telah berbuat salah yang menjadikan tidak berkenan di hati, secara khusus

mmsmsalim avnnalrne Asmdnns Tale Trnande-
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2. Tbu Muria Endah Sokowati, S.IP., M.Si. Selaku dosen penguji skripsi.

3. Ibu Sovie Sitta Sari, S.IP., M.Si. selaku dosen penguji skripsi.

4. Staf pengajar jurusan ilmu komunikasi, atas segala jeri payahnya dalam
mendidik penulis selama di bangku perkuliahan sehingga semakin
menambah wawasan penulis terlebih mengenai pengetahuan tentang ilmu-
ilmu komunikasi.

5. Rektor dan karyawan yang telah memfasilitasi penutis selama menuntut
ilmu di Universitas Muhammadiyah Yogyakarta,

Kepada semua pihak yang tidak bisa penulis sebutkan satu persatu, diantara

kekurangan dan kelebihan karya tulis ini, akhirnya hanya kepada Allah jualah
semua urusan ini penulis kembalikan, sebagai bentuk pengabdian dari seorang

umat kepada tuhan-Nya, amin.
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