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ABSTRAKSI

Strategi komunikast pemasaran politik saat ini memang sangat penting datam
setiap pemtlthan, baik itu Pemilu maupun Pilkada karena saat ini masyarakat, khususnya
masyarakat di daerah sejak diterapkannya UU No.32 Tahun 2004 telah memberikan
keleluasaan masyarakat daerah untuk mengelola sumber dayanya. Sehingga implikasi
yang dihasilkan adalah masyarakat diberi kebebasan untuk memilih pemimpin yang
benar-benar mengerti akan kondisi wilayah serta masyarakatnya. Salah satu strategi vang
digunakan oleh tim sukses pasangan Kelik-Zain dalam memenangkan Pilkadal 2005
adalah menggunakan dua pendekatan yaitu pendekatan teritorial yang bertumyu pada peta
politik statis, artinya bahwa tim sukses pasangan Kelik-Zain menggunakan peta politik
yang telah ada seperti : dilihat dari hasil Pemilu 2004 yang berkenaan dengan perolehan
suara tertinggi Partai Golkar dan juga melihat daerah mana saja yang kuat mendukung
KH. Akhmad Chalwani untuk menjadi anggota DPD Jawa Tengah, beliau ini merupakan
salah satu tokoh yang amat disegani di Daerah Kabupaten Purworejo. Sedangkan yang
kedua adalah pendekatan sektoral yang terdiri yang terdiri dani : pendekatan kaum muda
dan pendekatan kaum wanita. Selain dua hal tersebut diatas ada satu lagi pendekatan atau
strategi yang digunakan oleh pasangan Kelik-Zain untuk memenangkan Pilkadal 2005,
yaitu melalui Pindes (Pimpinan Desa) yang tergabung dalam anggota Persatuan Lurah
dan Perangkat Desa Tingkat Kabupaten Purworgjo (Polosoro), meskipun di dalam UU
No.32 Tahun 2004 Pasal 79 Ayat (i) yang menyatakan bahwa kepala desa dilarang
melakukan kampanye salah satu pasangan calon baik Pemilu maupun Pilkada tetapi apa
yang dilakukan oleh anggota polosoro merupakan lebih bersifat personal atau individu
dart masing-masing anggota polosoro tersebut tanpa menggunakan atribut atau simbol
organisasi. Penelitian ini mencoba untuk mengetahui bagaimana strategi komunikasi
pemasaran politik Kelik Sumrahadi 8.Sos, MM dan Drs. Mahsun Zain dalam perolehan
suara Pilkada langsung di Daerah Kabupaten Purworejo. Studi ini juga membahas strategi
dan pendekatan-pendekatan yang dilakukan oleh pasangan Kelik-Zain untuk meraup
suara yang sebanyak-banyaknya.

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui strategi-strategi yang digunakan oleh
pasangan Kelik-Zain melalui para tim sukses dalam menyusun sebuah strategi yang tepat
sasaran (farget market). Tentu saja penelitian ini dilakukan dengan menggunakan
beberapa cara yaitu : dengan wawancara langsung dengan Sekretaris Tim Sukses
pasangan Kelik-Zain serta didukung dengan dokumen seperti surat kabar dan buku-buku.

Perubahan sistem pemilihan kepala daerah ini menyebabkan dibutuhkannya
sebuah strategi dalam menghadapi pilihan kepala daerah, strategi komunikasi pemasaran
politik menjadi sesuatu yang menentukan keberhasilan dari kandidat. Political marketing
(Pemasaran politik) adalah strategi kampanye politik untuk membentuk serangkaian
makna politis tertentu di dalam pikiran para pemilih. Kelik-zain cukup sukses
menerapkan strategi 9P, yaitu Positioning, policy, person, party, preseniation, push
marketing, pull marketing, pass marketing dan polling. Setelah mencermati hasil Pitkadal
2005 di Daerah Kuabupaten Purworejo, muka dapat diambil kesimpulan bahwa mayoritas
konstituen Kelik-Zain adalah massa yang menginginkan akan adanya perubahan Daerah
Purworejo menuju kehidupan yang letih baik lagi. Figur Kelik yang telah mengenal
kondisi wilayah serta masyarakat Purworejo selama kurang lebih 29 tahun (sejak tahun
1972 sampai dengan 2001) menjadi Lurah Desa Grabag serta 5 (lima) tahun sebagai
Wakil Bupati Purworejo periode 2001-2005, diharapkan mampu memimpin masyarakat
Purworejo untuk menuju kehidupan serta kesejahteraan yang lebih baik,
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