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ABSTRAK 
Studi ini berusaha mengetahui hubuangan image yang dipersepsikan oleh Group 
Band Ungu sebagai selebritis pembawa iklan terhadap minat beli konsumen kartu 
As pada mahasiswa Ilmu Komunikasi UMY. Group Band Ungu dipilih sebagai 
icon untuk iklan kartu As, karena Group Band Ungu merupakan figure yang 
sangat inspiratif bagi kaum muda. Selain sebagai pelantun tembang yang terkenal 
Group Band Ungu juga meyanyikan lagu bertema relegius, yang jarang dilakukan 
oleh Group Band lain. Penggunaan kartu As pada kalangan mahasiswa UMY 
semakin menjanjikan hal ini dikarenakan kartu As mempunyai keunggulan dalam 
jangkauan, pelayanan, harga, fasilitas, iklan, perbandingan dan diskon. Adapun 
perumusan masalah dalam penelitian ini adalah apakah ada hubungan image yang 
dipersepsikan oleh Group Band Ungu terhadap minat beli konsumen kartu As, 
sehingga tujuan dari penelitian ini adalah menganalisis apakah ada hubungan 
image yang dipersepsikan oleh Group Band ungu terhadap minat beli konsumen 
kartu As. Teori yang digunakan adalah teori periklanan dari Ohanian bahwa 
penggunaan selebritis pembawa iklan (spokeperson) untuk perusahaan terus 
berlangsung dan menjadi metode yang popular dalam periklanan, lebih dari 10% 
Televisi yang mengiklankan selebritis pembawa iklan. Kerangka konsep dari 
penelitian ini meliputi terpaan Image yang dipersepsikan yang artinya orang yang 
membawakan atau mengiklankan suatu produk barang jasa dan minat konsumn 
adalah dimana kecenderungan hai seseorang yang tinggi terhadap sesuatu, 
keinginan dengan suatu produk metode yang digunakan metode analisis Korelasi 
Rank Spearman yang berarti untuk mencari hubungan antara image yang 
dipersepsikan oleh Group Band Ungu sebagai selebritis pembawa iklan terhadap 
minat beli konsumen kartu As pada mahasiswa ilmu komunikasi UMY. 
Hasil studi dari penelitian ini menunjukan bahwa korelasi (hubungan) antara 
image yang dipersepsikan dengan minat beli konsumen kartu as pada mahasiswa 
Ilmu Komunikasi UMY adalah kuat karena mempunyai nilai korelasi sebesar 
0,651, dimana nilai ini terletak diantara batas korelasi kuat yaitu 0,5-0,75. 
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 ABSTRCT 
 
This study attempted to know the correlation image by perceptioned Group Band 
Purple as celebrities of interest to buy ads on the consumer card As a student in 
the Communication Studies UMY. Group Band Purple icon is selected as the card 
As for the ad, because the band Ungu Group is a very inspiring figure for young 
people. In addition song as a popular band Ungu Group see also relegius theme 
song, which is rarely done by other Group Band. As the use of cards among the 
more promising students UMY this is because the card As in the benefits of 
coverage, service, price, facilities, advertising, and discount comparison. The 
formulation of a problem in this research is whether there is a relationship image 
perceptioned by band Ungu Group of interest to buy a card As consumers, so that 
the goal of this research is to analyze whether there is a relationship image 
perceptioned by purple Band Group on consumer interest in buying the card As. 
Theory is a theory that is used Ohanian's advertising that the use of celebrities ads 
(spokeperson) for the company and continues to be a popular method in 
advertising, more than 10% of Television celebrities of their ads. Framework of 
the concept of this research include terpaan Image dipersepsikan which means that 
the person who carries a product or advertise goods and services is where the 
interest costumer, someone who tendency towards higher things, the desire of a 
product with the method used method Spearman Rank correlation analysis of the 
means to search for the relationship between the image perceptioned by band 
Ungu Group as celebrities of interest to buy ads on the consumer card As a 
student in science communication UMY. Results from this research study showed 
that the correlation (relationship) between the image perceptioned with consumer 
interest in buying the card as a student in the Communication Studies UMY is due 
to have a strong correlation value of 0651, where the value is located between the 
border that is a strong correlation 0,5 - 0,75.  
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