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INTISARI

PT. Satelindo sebagai salah satu perusahaan jasa layanan telepon seluler di
Indonesia mencoba untuk menangkap peluang ini dengan mengeluarkan produk
kartu pra bayar. Mentari dengan menghadirkan fitur-fitur yang canggih dan
kualitas sinyal yang kuat scrta jangkauannya yang luas. Diharapkan dengan
kehadiran kartu pra bayar Mentari im dapat merebut pangsa pasar yang masih
besar. Oleh karena itu penelitian. ini untuk menganalisis pengaruh sikap konsumen
dan norma subjective konsumen secara parsial terhadap minat membeli kartu pra
bayar Mentari Indosat, untuk menganalisis pengaruh sikap dan norma subjective
konsumen simultan terhadap minat membeli karta pra bayar Mentari Indosat.
Penclitian ini menggunakan pendekatan deskriptif dan kuantitatif dan juga
kusioner yang dibagikan ke responden sebesar 150 responden.

Hasi} penelitian ini menunjukkan bahwa secara parsial variabel sikap
konsumen mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap minat beli konsumen.
Hal ini dikarenakan Sig. t sebesar 0,033 dan dan taraf kesalahan 5% atau Sig. t <
5% vyaitu sebesar 0,033 < 0,05. Secara parsial variabel norma subjective
konsumen mempunyai pengaruh yang signifikan tethadap minat beli konsumen.
Hal ini dikarenakan Sig t sebesar 0,000 dan taraf kesalahan 5% atau Sig. t < 3%
yaitu sebesar 0,000 < 0,05. Secara simultan sikap konsumen (X;) dan norma
subjective konsumen (X) berpengaruh yang signifikan terhadap minat beli
konsumen (Y). Hal ini dikarenakan nilai Sig. F sebesar 0,000 dengan taraf
signifikan 5% atau dapat dikatakan bahwa Sig F < 5% vaitu 0,000 <0,05.

Kata kunei : sikap, norma subjective, dan minat beh




ABSTRACT

PT. Satelindo as one the service firm of service phone the seluler in
Indonesia try to catch this apportunity by product of pre paid card. Dancing by
attending sophisticated quality of strong sinyal and also its reach wide. Expected
with the attendance of pre paid card to Dance this can grab the market
compartment which still big. Therefore this research to analyse the influence of
attitude of consumer and norm of subjective consumer by parsial ta interest buy
the pre paid card to Dance the Indosat, 10 analyse the influence of attitude and
norm of subjektive of consumer simultan ta inferest buy the pre paid card to
Dance the Indosat. This Research use the quantitative and descriptive approach
as well as kusioner alloted ta responder equal to 150 responder.

Result of this research indicate that by parsial variable of consumer
attitude have the influence which signifikan fo interest buy the consumer. This
matler because of Sig. t equal to 0,033 and and mistake level 5% or Sig. 1 < 5%
that is equal to 0,033 < 0,03. By parsial variable of norm of subjective consumer
have the influence which signifikun 1o interest buy the consumer. This matler
hecause of Sig t equal ta 0,000 and mistake level 5% or Sig. t < 5% that is equal
to 0,000 < 0,05. By simultan consumer attitude (X1) And norm of subjective
consumer (X3 have an effect on which signifikan to interest buy the consumer (Y}.
This Matter because of value Sig. F equal to 0,000 with the level signifikan 5% or
can be said that Sig. F < 5% that is 0,000 < 0,05

Keyword : attitude, norm subjective, and interest buy




