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INTISARI

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh faktor-faktor
bauran pemasaran yang terdiri dari produk, harga, promosi, tempat dan pelayanan
secara simultan dan parsial terhadap keputusan pembelian di Mal Malioboro.
Serta untuk mengetahui faktor bauran pemasaran Yyang paling dominan
berpengaruh terhadap pembelian di Mal Malioboro. Subyek penelitian ini adalah
konsumen yang pernah melakukan pembelian di Mal Malioboro. Dengan metode
pengambilan sampel yang digunakan purposive sampling dan convenience
sampling.

Dari penelitian ini disimpulkan bahwa adanya pengaruh yang signifikan
faktor-faktor bauran pemasaran yang terdiri dari produk, harga, promosi , tempat
dan pelayanan secara simultan dan parsial terhadap keputusan pembelian di Mal
Malioboro. Variabel produk berpengaruh paling dominan terhadap keputusan
pembelian di Mal Malioboro disbanding variable harga, promosi, tempat dan
pelayanan.

Kata kunci: bauran pemasaran, keputusan pembelian, pasar modern.
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ABSTRACT

Intention this research is to know influence of marketing mix Jactor which
consist of product, price, promotion, place and service by simultaneous and
partial to decision of purchasing in Malioboro Mall. Also to know most dominant
factor from marketing mix have effect towards buying decision in Malioboro Mall.
This research takes subject from consumer who has ever shopped at Maliobaoro
Mall. This research use purposive sampling and convenience sampling.

From the result it was suggested that any significant influence from
marketing mix towards buying decision. Variable product is dominant influence
towards buying decision it comparison with price, promotion, place and service.

Keywords : marketing mix, buying decision, modern market.
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