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ABSTRAK 
 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 
Fakultas Ilmu Sosial dan Politik 
Jurusan Ilmu Komunikasi 
Konsentrasi Advertising 
Hendra Kharisma 
20020530074 
 
Strategi Program On Air Kriboductionz dalam Mempertahankan Loyalitas Pendengar Radio Prambors 
Yogyakarta 
Tahun Skripsi: 2011 + 89 halaman +   1 lampiran + Daftar Pustaka: 23 buku + 1 sumber online 

Perkembangan  media  elektronik  khususnya  pada  media  radio  di  Indonesia,  terutama  di 
Yogyakarta  sedang  mengalami  perkembangan  pesat.  Hal  ini  terlihat  dari  banyaknya  jumlah  radio 
komersil  yang  ada  di  Yogyakarta.  Banyaknya  jumlah  radio  komersil  ini membuat  tingkat  persaingan 
menjadi semakin ketat, terutama pada radio yang memiliki segmen pasar anak muda, dan pada keadaan 
pasar  seperti  ini,  Radio  Prambors  Jogja  merasa  perlu  menayangkan  sebuah  program  unggulan. 
Menyikapi hal  ini, Radio Prambors  Jogja memutuskan memberikan  sebuah program musik  indie yang 
bernama ”Kriboductionz”. Oleh karena itu, peneliti mengambil judul Program acara on air Kriboductionz 
terhadap loyalitas pendengar Radio Prambors Jogja. 

 
  Tujuan penelitian  ini adalah untuk mengetahui  fungsi dari program  radio on air Kriboductionz 
sebagai jembatan komunikasi antara Radio Prambors Yogyakarta dengan pendengarnya, sehingga Radio 
Prambors Yogyakarta mengetahui  loyalitas pendengar terhadap radio Prambors Yogyakarta. Selain  itu, 
melalui penelitian  ini peneliti berusaha melihat apakah pilihan program musik  indie memiliki pengaruh 
dengan  loyalitas pendengar Radio Prambors Yogyakarta, dan untuk mengetahui upaya yang dilakukan 
oleh  Radio  Prambors  Yogyakarta  dalam menghadapi  persaingan  dengan  radio  lokal  lainnya melalui 
program musik indie. Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah kualitatif deskriptif. 
Teknik pengumpulan data dilakukan dengan mengadakan wawancara langsung dengan operasional dan 
pihak divisi program, serta menggunakan dokumen dan arsip yang diperoleh dari Radio Prambors Jogja.  
 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa melalui program acara Kriboductionz, loyalitas pendengar 
dapat diraih. Selain itu, dalam proses perencanaan program acara Kriboductionz, pihak Radio Prambors 
Jogja sudah melakukan perencanaan secara detail mulai dari tema acara sampai pada  jenis  iklan yang 
akan tayang pada acara tersebut. Radio Prambors Jogja melakukan perencanaan menggunakan analisis 
kompetitor, yaitu dengan menonjolkan keunggulan acara Kriboducionz yang tidak dimiliki oleh radio lain 

. 
Kata kunci: Strategi, Kriboductionz, Loyalitas 
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Hendra Kharisma 
20020530074 

Strategy  Kriboductionz On Air Program in Maintaining Loyalty of Prambors Yogyakarta 
Listeners 

Year: 2011 + 89 pages + 1 appendix pages + Bibliography: 23 books + 1 online source 

 The development of electronic media, especially on radio media in Indonesia, especially 
in Yogyakarta is experiencing rapid development. This is evident from the large number of 
commercial radio in Yogyakarta. A large number of commercial radio is making the level of 
competition becomes increasingly fierce, especially on the radio that has a youth market 
segment, and the state of the market like this, Radio Geronimo Jogja feel the need to broadcast a 
flagship program. Responding to this, Radio Geronimo Jogja decided to give an indie music 
program called "Kriboductionz". Therefore, the researchers took the title of  strategy 
Kriboductionz on air program in maintaining the loyalty Prambors Jogja Radio listeners. 

The purpose of this study was to determine the function of a radio program on air 
Kriboductionz as a communication bridge between the Radio Prambors Yogyakarta with the 
audience, so the Radio Prambors Yogyakarta know of a radio listener loyality. In addition, 
through this study researchers tried to see if the choice program has influence with the loyality  
indie music listener, and to know the efforts made by Radio Geronimo Yogyakarta in the face of 
competition with other local radio through indie music. The research method used in this study is 
a qualitative descriptive. Data collection techniques performed by conducting interviews with the 
operational divisions and programs, and using documents and records obtained. 

 Results showed that through the program Kriboductionz event, listener loyalty can be 
achieved. Moreover, in the process of planning programs Kriboductionz, the Radio Geronimo 
Jogja already planning the details from the theme of the event to the type of ad that will appear at 
the event. Radio Prambors Jogja planning using competitor analysis, by highlighting excellence 
Kriboducionz events that are not owned by another radio. 

Key words: Strategy, Kriboductionz, Loyalty 
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