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Motio

“ Hai orang - orang yang beriman, apakah sebabnya apabila

dikatakan kepada kamu, berangkatlah (untuk berperang) pada jalan

Allah”,
Kamu merasa berat dan ingin tinggal ditempatmu?
Apakah kamu merasa puas dengan kehidupan di dunia sebagai
ganti kehidupan di akhirat? Padahal kenikmatan hidup di dunia
(dibandingkan dengan kehidupan) di akhiras hanyalah sedikit”

(0s. At — Taubah ayat 38)

“ Tiada manusia Yyang bisa mengubah ketetapan dan keehendak
Nya.
Sebagai manusia yang kecil di hadapan Allah, kita han ya bisa
berusaha dengan mengaharap keridhoan dari Nya, karena

kesempurnaan hanyalah milik allah semata, dan kekeurangan

adalah milik setiap manusia”,
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Karya ini kupersembahkan kepada :

%t Kedua orang tuaku, Bapak Ibu
tercinta atas kasih sayang,
pengorbanan serta doa yang tak
pernah putus. Tak lupa doa selalu
kupanjatkan kepada Bapak Ibu
tercinta.

4 Adik — adikku tersayang atas segala
semangat dan doanya

4k Keluarga besarku atas dorongan dan
kasih sayangnya.

<. Dewi Wuridha SF. atas segala kasih
sayang, waktu, semangat, doa dan
segalanya yang telah diberikan.

ok Almamaterku
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Penelitian ini membahas tentang bagaimana strategi Branding Semarang
Pesona Asia 2007 untuk mengkomunikasikan Positioning kota Semarang Tujuan
dari penelitian ini adalah (1) Untuk mengetahui strategi Branding yang dilakukan
pemerintah kota Semarang melalui program Semarang Pesona Asia 2007 2)
Mengetahui strategi untuk mengkomunikasikan Positioning kota semarang ke
publik. Penelitian ini menggunakan teknik studi deskriptif kualitatif dengan
menggunakan langkah-langkah analisis data sebagai berikut: (1) Pengumpulan
data yaitu dengan wawancara dan dokumentasi (2) Reduksi data. (3) Penyajian
data. (4). Kesimpulan.

Strategi Branding adalah strategi pemberian merk yang merupakan
representasi dari komunikasi pemasaran yang merupakan salah satu usaha untuk
meningkatkan ekuitas merk dan mengkomunikasikan Positioning. Program

Semarang Pesona Asia 2007 Jjuga merupaken strategi untuk menciptakan Brand

atau merk kota Semarang menjadi salahsaty bagian dari asia atau lazim disebut
pesona asia (the Beauty of Asia). Pemerintah kota Semarang menggagas program
ini dengan tnjuan untuk berusaha memasarkan dan mengenalkan kota Semarang
ke publik luar, dengan harapan mampu menumbuhkembangkan beragam potensi
yang dimiliki kota Semarang,

Strategi Branding ini yang dilekatkan dalam Semarang Pesona Asia 2007
dilatar belakangi oleh iklim persaingan kota — kota lain yang berusaha untuk
memajukan daerah masing — masing serta dilandasi dengan fakta — fakta sejarah
dahulu yang menunjukkan bahwa kota Semarang pernah mengalami masa
kejayaan sebagai salah satu kota yang berpengaruh di Indonesia. Dari penelitian
yang dilakukan, didapatkan data bahwa Semarang Pesona Asia 2007 ini dilakukan
dengan tujuan untuk mengenalkan dan memasarkan kota Semarang ke publik
demi meningkatkan ekuitas merk kota Semarang sebagai Pesona Asia (the Beauty
of 4sia) serta untuk mengkomunikasikan Positioning kota Semarang sebagai kota
perdagangan dan jasa. Bisa disimpulkan bahwa pemerintah kota Semarang telah
melakukan strategi komunikasi pemasaran yang efektif, yang lebih
mentikberatkan Brand dan loyalitas publik demi terciptanya Positioning kota
Semarang,
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This research discuss about how the branding strategy of Semarang Pesona
Asia 2007 to communicate Semarang city’s positioning. The objectives of this
research are (1} to communicate the branding strategy which is conducted by
government of Semarang through Semarang Pesona Asia 2007. (2) to identity the
strategy to communicate Semarang city’s positioning to public. This research uses
the descriptive qualitative research design, using data analysis steps such as : (1)
data collecting method, it means that the data of the research are obtained through
interviewing and documenting. (2) data reduction (3) data presentation (4)
conclusion.

Branding strategy is strategy of giving a brand which is representation of
marketing communication, one of efforts to improve brand equity and
communicate positioning. Semarang Pesona Asia 2007 is also strategy to create
brand of semarang city become a part of asia or usually called the beauty of asia.
The government helds this program to promote marketing efforts and introduces
semarang to public, hoppefully it would improve the potencies of Semarang city.

Branding strategy which is held in Semarang pesona Asia 2007 motivated
by the city trade that try to develop each region and based on the history facts
which show that Semarang has ever glory period as one of the city who was
important role in Indonesia. By conducting the research, it has been faound the
data that Semarang Pesona Asia 2007 is held to introduce and promote Semarang
to the public to increase the brand equity of Semarang city as pesona asia (the
beauty of asia) and to communicate Semarang as trade and service city. In brief,
the government of Semarang have done an effective communication strategy,
which emphasize the brand and public loyality to create Semarang positioning.
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