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“ MOTTO ” 
 

Kesuksesan dimasa datang akan kita raih jika kita pandai 

menjaga perasaan orang tua kita 

(NN) 

 

Selagi muda jadilah petarung-petarung impian, jikalau tidak anda 

akan menjadi tawanan penyesalan-penyesalan anda 

(NN) 

 

Kekayaan pengalaman manusia akan kehilangan suka citanya  

jika tidak ada rintangan untuk diatasi 

(Hellen Keller) 

 

Allah SWT tidak akan membebani seseorang atau umatnya 

melainkan sesuai dengan kemampuannya 

(Al-Baqoroh : 286) 

 

Jenius adalah 1% inspirasi dan 99% keringat. Tidak ada yang 

dapat menggantikan kerja keras. Keberuntungan adalah sesuatu 

yang terjadi ketika kesempatan bertemu dengan kesiapan 

(Thomas. A. Edison) 
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ABSTRAKSI 
 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 
Fakultas Ilmu Sosial Dan Politik 
Departemen Ilmu Komunikasi 
Konsentrasi Advertising 
Arrizal Auliya Arif 
Hubungan Intensitas Menonton Iklan Surf Putih Cemerlang Versi Lomba 
Masak Di Televisi Dengan Minat Beli Mahasiswa Ilmu Keperawatan Sekolah 
Tinggi Ilmu Kesehatan (STIKES) Muhammadiyah Klaten Angkatan 2005-2007. 
Tahun Skripsi: 2009 + 97 hal + 35 tabel + 7 hal lampiran 
Daftar kepustakaan : 16 buku +  2 sumber online (2008-2009) 
 
 Studi ini berusaha menjelaskan mengenai bagaimana intensitas menonton 
iklan dapat mempengaruhi minat beli. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 
adakah hubungan antara intensitas menonton iklan surf putih cemerlang versi lomba 
masak di televisi dengan minat beli mahasiswa Ilmu Keperawatan Sekolah Tinggi 
Ilmu Kesehatan (STIKES) Muhammadiyah Klaten Angkatan 2005-2007. Populasi 
yang diambil dalam penelitian ini yaitu mahasiswa Ilmu Keperawatan STIKES 
Muhammadiyah Klaten Angkatan 2005-2007. Penelitian ini adalah penelitian 
korelasional yaitu penelitian yang bertujuan untuk mengetahui hubungan dua variabel 
atau lebih dengan cara menguji antara variabel yang dihipotesiskan. Metode 
penelitian ini adalah penelitian survai yaitu mengambil data dari sebagian populasi 
untuk mewakili seluruh populasi, dan menggunakan kuesioner untuk mengumpulkan 
data pokok. Teknik analisa data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu analisis 
kuantitatif, yaitu teknis analisis data yang menggunakan pengukuran dan pembuktian-
pembuktian khususnya pengujian hipotesis yang telah dirumuskan sebelumnya 
dengan menggunakan metode statistik. Dalam pengambilan sampel, peneliti 
menggunakan metode simple random sampling (sampel acak sederhana) yaitu, 
sebuah sampel yang diambil sedemikian rupa sehingga tiap unit penelitian atau satuan 
elementer-elementer dari populasi mempunyai kesempatan yang sama untuk dipilih 
menjadi sampel. Adapun sampel yang digunakan dalam penelitian ini yaitu 37 
responden atau 10% dari total populasi yaitu 367 orang.  
 Pada nilai t-hitung didapat nilai sebesar 60,221, karena nilai t-tabel =2,021< dari 
t-hitung maka H0 ditolak dan Ha diterima. Korelasi (rs) sebesar 0,955 juga dapat 
dikatakan bahwa hubungan  kedua variabel adalah sangat kuat.  Kesimpulan dari 
penelitian ini adalah ada hubungan yang kuat dan signifikan antara intensitas 
menonton iklan surf putih cemerlang versi lomba masak di televisi terhadap minat 
beli mahasiswa STIKES Muhammadiyah Klaten Angkatan 2005-2007. 
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University Muhammadiyah Yogyakarta 
Faculty Social Science And Politics 
Department Science Communications 
Concentration Advertising 
Arrizal Auliya Arif 
Relation Intensity Look On Surf Putih Cemerlang Advertisement of ripe race 
version In Television With Enthusiasm Buy Student Science Treatment of 
Sekolah Tinggi Ilmu Kesehatan (STIKES) Muhammadiyah Klaten Generation 
2005-2007  
Year Skripsi: 2009 + 97 matter + 35 tables + 7 enclosure matter  
Bibliography list : 16 book + 2 source of online ( 2008-2009) 
 
 
 This study try to explain to hit how intensity look on advertisement can 
influence enthusiasm buy. This research aim  to know is there any relation between 
intensity look on Surf Putih Cemerlang advertisement of ripe race version in 
television with enthusiasm buy Science Treatment student Sekolah Tinggi Ilmu 
Kesehatan (STIKES) Muhammadiyah Klaten Generation 2005-2007. This research is 
research of korelasional that is research which aim to to know relation two variable or 
more by testing between] variable which is hypothesis. this Research method is 
research of survey that is take data from some of population for representing all 
population, and use kuesioner to collect fundamental data. Technique analyse used 
data in this research that is quantitative analysis, that is is technical of data analysis 
using verifications and measurement specially examination of hypothesis which have 
been formulated previously by using statistical methods. In intake of sample, 
researcher use sampling random simple method (random sample modestly) that is, a 
taken sample in such a manner so that every research unit or set of elementary the 
than population have same opportunity to be selected to to become sample. As for 
used sampel in this research that is 37 responder or 10% from totalizeing population 
that is 367 people. 
 At t-hitung value got by value equal to 60,221, because t-tabel value = 2,021< 
from t-hitung hence H0 refused and Ha accepted. Correlation (rs) equal to 0,955 also can 
be said that relation both of variable is very strong. Conclusion from this research is 
there iis strong relation and signifikan between intensity look on Surf Putih 
Cemerlang advertisement of ripe race version in television to enthusiasm buy 
treatment science student STIKES Muhammadiyah Klaten Generation 2005-2007. 
 
 
 
 
 
 


