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INTISARI

Tujuan penelitian it adalah untuk mengetahui variabel-variabel yang

mempengaruhi keputusan pembelian di Kamila Swalayan.
Variabel-variabel yang digunakan yaitu variabel kemasan dan materi poin
pembelian. Analisis didasarkan pada data yang diperoleh dari responden
penelitian yang dikumpulkan melalui kuesioner. Kuesioner disebarkan kepada
konsumen yang pernah berbelanja di Kamila Swalayan.

Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah Judgement purpose
sampling. Untuk pengujian hipotesis peneliti menggunakan analsis regresi linier
berganda yang dibantu dengan menggunakan program SPSS. Dari hasil penelitian
ternyata variabel kemasan dan materi poin pembelian berpengaruh terhadap
keputusan pembelian.

Kata kunci : kemasan, materi poin pembelian, keputusan pembelian
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ABSTACT

This research target to analyze the variables influencing buying decision at
Kamila self-service.

Research variables used of packing and P-O-P. based on a data obtained from
research responder which collected by questioner. (uestioner propagated to
consumer have been shooping at Kamila self-service.

Technique that is used in taking sample is Judgement purpose sampling. To
test the hypotesis, research use multiple regression analysis supported by using
program SPSS. In fact, based on the result of their research , variable of packaging
and P-O-P have influence in buying decision.

Keyword: Packaging, P-O-P, buying decision
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