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PERSEPSI PEMIRSA TERHADAP DURASI DAN JUMLAH IKLAN 
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Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis persepsi terhadap durasi dan 
jumlah iklan pada acara Extravaganza di kalangan mahasiswa Jurusan Ilmu 
Komunikasi Konsentrasi Advertising Universitas Muhammadiyah Yogyakarta. 
Penelitian ini termasuk dalam jenis penelitian deskriptif kuantitatif, artinya semua 
informasi atau data diuraikan apa adanya dengan dibantu oleh pemaparan 
menggunakan tabel untuk mempermudah deskripsi data.  

Berdasarkan penelitian mengenai persepsi pemirsa terhadap durasi dan 
jumlah iklan pada acara Extravaganza di Trans TV didapatkan fakta bahwa 
responden mempunyai persepsi bahwa adanya iklan yang berdurasi pendek dan 
berdurasi panjang di dalam acara Extravaganza disebabkan pesanan dari 
pengiklan. Di lain pihak adanya iklan yang berjumlah banyak di dalam acara 
Extravaganza disebabkan karena rating acara Extravaganza tinggi, sehingga 
menarik pengiklan untuk menempatkan iklannya di acara itu. Namun responden 
sendiri kurang menyukai iklan yang berjumlah banyak dan mengharapkan agar 
iklan yang ditayangkan di acara Extravaganza hanya berjumlah sedikit.   
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PERCEPTION OF AUDITIONS TO DURATION AND NUMBER OF ADS 
TO EXTRAVAGANZA PROGRAMME IN TRANS TV (Quantitative 
Descriptive Study of Muhammadiyah University Yogyakarta 
Communication Advertising Concentration Student Perceptions on the 
Amount and Duration of Extravaganza Programme In Trans TV) 
Year of Thesis: 2009 + 96 pages + 22 tables + 1 picture + 8 appendixes 
Bibliography: 18 books (1975 - 2005) + 1 magazine + 3 online sources 
 
 

This study aims to analyze perception of auditions to duration and number 
of ads to Extravaganza Programme in Trans TV of Muhammadiyah University 
Yogyakarta Communication Advertising Concentration Student. This research 
included in the quantitative descriptive type of research, it means all information 
or data described as it is aided by exposure using tables to simplify the description 
of data.  

Based on research of auditions to duration and number of ads to 
Extravaganza Programme in Trans TV obtained the fact that the respondents had a 
perception that the advertisement of short duration and the long duration of the 
programme because of orders from advertisers. On the other hand the existence of 
a large number of ads in the Extravaganza programme because of its high ratings, 
so attract the advertisers to place ads on the programme. But respondents 
themselves less like a large number of advertisements and expect the numbered 
only slightly. 

 
 


