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ABSTRAKSI 
 

Bayu Rochmawati 
20030530026 
Studi Kasus Deskriptif Kualitatif Tentang “ Strategi Kampanye Institute 
Hak Asasi Perempuan (IHAP) Dalam Meningkatkan Kesadaran Publik 
Tentang Kesehatan Reproduksi Perempuan Di Desa Srihardono Kabupaten 
Bantul Dan Desa Kalirejo Kabupaten Kulonprogo” 
102 Halaman, 20 lampiran, 12 buku, 4 media online 
 
Penelitian ini membahas tentang bagaimana strategi kampanye IHAP dalam 
meningkatkan kesadaran publik tentang kesehatan reproduksi perempuan di desa 
Srihardono kabupaten Bantul dan desa Kalirejo kabupaten Kulonprogo. 
Permasalahan ini muncul dikarenakan di kedua desa tersebut dinilai IHAP 
memiliki tngkat kesadaran kesehatan reproduksi yang rendah. Penelitian ini 
bertujuan untuk (1) Mengetahui strategi kampanye Institut Hak Asasi Perempuan 
(IHAP) dalam meningkatkan kesadaran publik tentang kesehatan reproduksi 
perempuan  didesa Srihardono Kabupaten Bantul dan desa Kalirejo Kabupaten 
Kulonprogo. (2) Mengetahui faktor pendukung dan penghambat dalam 
pelaksanaan strategi kampanye Institut Hak Asasi Perempuan (IHAP) dalam 
meningkatkan kesadaran publik tentang kesehatan reproduksi perempuan  di desa 
Srihardono Kabupaten Bantul dan desa Kalirejo Kabupaten Kulonprogo. Teknik 
studi kasus kualitatif digunakan pada penelitian ini dan menggunakan langkah-
langkah analisis data sebagai berikut: (1) Pengumpulan data yaitu dengan 
melakukan wawancara, observasi dan dokumentasi. (2) Reduksi data. (3) 
Penyajian data. (4) Kesimpulan. 
Kampanye kesehatan reproduksi oleh IHAP di desa Srihardono kabupaten Bantul 
dan desa Kalirejo kabupaten Kulonprogo oleh penulis dapat digolongkan sebagai 
tindakan social marketing karena dalam pelaksanaanya program ini banyak 
mengadopsi prinsip-prinsip pemasaran. Social marketing adalah desain, 
implementasi, dan pengawasan program yang ditujukan untuk meningkatkan 
penerimaan gagasan sosial atau perilaku pada suatu kelompok sasaran. Dalam 
konsep social marketing tersebut , proram IHAP dinyatakan sebagai produk sosial 
dari kampanye perubahan sosial. IHAP dalam kegiatan kampanyenya lebih 
banyak menggunakan metode pendampingan komunitas . Melalui pendampingan 
ini, IHAP berupaya untuk mengintervensi dan merubah perilaku sasarannya agar 
menerima ide, pemikiran dan produk yang ditawarkan. Berdasarkan penelitian ini 
dapat diketahui bahwa kegiatan IHAP mengadopsi lima langkah strategis yaitu 
analyzing the social marketing environment, researching and selecting the target 
adopter population, designing social marketing objectives and strategies, 
planning social marketing mix programs, organizing, implementing, controlling, 
and evaluating the social marketing effort. 
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ABSTRACT 
 
 
Bayu Rochmawati 
20030530026 
A Qualitative Descriptive Case Study About “The Campaign Strategy of 
Institut Hak Asasi Perempuan (IHAP) in Improving Public Awareness About 
Women Reproductive Health on Srihardono - Bantul and Kalirejo - 
Kulonprogo " 
102 pages, 20 enclosures, 12 books, 4 media on lines 
 
This research is about how IHAP campaign strategy in increasing public 
awareness of reproductive health of women in Srihardono - Bantul and Kalirejo - 
Kulonprogo. The problem arises because IHAP considered that reproductive 
health awareness level in in these two villages are low. This study aims to (1) 
Determine the campaign strategy of Institut Hak Asasi Perempuan (IHAP) to 
increase public awareness about women's reproductive health Srihardono- Bantul 
and Kalirejo - Kulonprogo. (2) To kno supporting and inhibiting factors in the 
implementation of the campaign strategy of Institut Hak Asasi Perempuan (IHAP) 
to increase public awareness about women's reproductive health in Srihadono - 
Bantul and Kalirejo - Kulonprogo. Qualitative case study techniques used in this 
study and using the steps of data analysis as follows: (1) Data Collections by 
conducting interviews, observation and documentation. (2) Data Reductions. (3) 
Data Representations. (4) Conclusion. 
By the Authors, the IHAP’s reproductive health campaign in Srihardono, Bantul 
and Kalirejo, Kulonprogo can be classified as an act of social marketing because 
of the implementation of this program is adopted a lot of marketing principles. 
Social marketing is the design, implementation, and monitoring programs that 
aimed to increasing the acceptance of social ideas or behavior of a target group. 
On that social marketing concept, The IHAP’s programs expressed as a social 
product of social change campaigns. By this campaign IHAP used in more 
campaign activities using community assistance. Through this assistance, IHAP 
attempt to intervene and change the behavior of the target to receive ideas, 
thoughts and products offered. Based on this research can be seen that the 
activities of five IHAP adopt strategic measures : analyzing the social marketing 
environment, researching and selecting the target adopter population, designing 
social marketing objectives and strategies, planning social marketing mix 
programs, organizing, implementing, controlling, and evaluating the social 
marketing effort. 
 
 


