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INTISARI

Penelitian ini bertujuan Untuk menetapkan atribut-atribut dominan yang bisa 

dijadikan asosiasi merek pada masing-masing minuman isotonic merek pocari sweat, 

powerade isotonik dan vitazone dan menetapkan ada tidaknya perbedaan asosiasi 

merek pada masing-masing minuman tersebut. Objek dalam penelitian adalah 

minuman isotonik khususnya merek pocari sweat, powerade isotonik dan vitazone. 

Data penelitian diperoleh melalui penyebaran kuisioner secara langsung kepada 

mahasiswa Universitas Muhammadiyah Yogyakarta yang mengkonsumsi atau 

mengetahui minuman isotonik khususnya merek pocari sweat, powerade isotonik dan 

vitazone. Analisis data dilakukan dengan penyebaran angket kepada sampel peneliti. 

Berdasarkan pengambilan data pada penelitian,  total kuisioner yang disebarkan 

berjumlah 132 kuisioner dan yang berhasil dikumpulkan 116 kuisioner serta yang 

layak untuk diolah sebanyak 94 kuesioner karena sebanyak 22 kuesioner kurang 

lengkap pengisiannya sehingga dianggap tidak layak untuk dipakai dalam penelitian 

ini.  

Hasil uji cochran menunjukkan bahwa dari 19 asosiasi merek yang diteliti 

pada minuman merek Pocari Sweat, Powered Isotonic, dan Vitazone dapat diperoleh 

berturut-turut 9 (sembilan), 11 (sebelas), dan 7 (tujuh) kelompok asosiasi merek yang 

bisa membentuk brand image yang sangat kuat pada masing-masing merek. Hal ini 

mengindikasikan bahwa sesungguhnya kelompok asosiasi dari masing-masing merek 

tersebut dapat dimanfaatkan dan dieksploitasi dalam menggambarkan program 

pemasaran oleh masing- masing  pemasar, khususnya dalam mendesain produk dan 

melakukan komunikasi pemasaran 

Kata kunci:  Asosiasi Merek, Citra Merek 



ABSTRACT 

This research is aimed to determine dominant attributes that may become 

brand assosiacition at  each isotonic drink such as Pocari sweat, Powerade isotonic, 

and Vitazone.and also to determine drinks especially Pocari Sweat, Powerade Isotonic 

and Vitazone. Data of the research    obtained through direct questionnaire spreading 

to the university level students of  Muhammadiyah university of Yogyakarta who 

consume or at least know about isotonic drink especially Pocari sweat, Powerade 

isotonic, and Vitazone. Data analysis are committed through questionnaire spreading 

to the research sample. Based on the data acquiring in the research, total amount of 

questionnaire spread are 132 questionnaires and successfully recollected are 116 

questionnaires. Total questionnaire that is suitable to the researched are 94 

questionnaires, because as many as 22 are incomplete in the fulfillment so they are 

not suitable to be used in the research.  

The result of cohran q test shows that from researched 19 brand association at 

the Pocari sweat, Powerade isotonic, and Vitazone drinks it can be obtained in a row 9 

(nine),11 (eleven), and 7 (seven) group of brand association that can develop very 

strong brand image at each mark. It indicate that group of brand association from each 

brand can be benefited or exploited to image the marketing program by each 

marketer, especially in the product designing and market communicating. 

Keyword : Brand Association and Brand Image 
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