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ABSTRAKSI 

 

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta 

Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik 

Departemen Ilmu Komunikasi 

Konsentrasi Advertising  

NUR SOFIYANI 

20040530183 

PENGARUH INTENSITAS MENONTON IKLAN LAYANAN MASYARAKAT SMK 
VERSI “DEWI YULL” DAN INTENSITAS KOMUNIKASI DENGAN TEMAN SEBAYA 
TERHADAP MINAT MELANJUTKAN KE SMK DI SMP NEGERI 4 DELANGGU 

Tahun Skripsi : 2009, 94 halaman isi + 2 halaman daftar pustaka + lampiran 

Daftar Pustaka : 18 buku + 2 sumber online + 1 skripsi 

 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh intensitas menonton 
iklan SMK versi “Dewi Yull” dan intensitas komunikasi dengan teman sebaya terhadap minat 
melanjutkan ke SMK di SMP Negeri 4 Delanggu. Karena pemerintah telah gencar mengiklankan 
SMK sebagai sekolah masa depan dengan membuat iklan layanan masyarakat dan menyetarakan 
jumlah SMA dan SMK. Jumlah murid SMK mulai mengalami peningkatan 30% pada tahun 
2008. Oleh karena itu, masalah dalam penelitian ini yaitu seberapa besarkah pengaruh intensitas 
menonton iklan SMK versi “Dewi Yull” dan intensitas komunikasi dengan teman sebaya 
terhadap minat melanjutkan ke SMK di SMP Negeri 4 Delanggu? 

 Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian eksplanatif dengan 
mengambil populasi siswa/i SMP Negeri 4 Delanggu kelas IX dengan jumlah populasi 240 
siswa. Pengambilan sampel dengan menggunakan cluster random sampling, dengan mengundi 
nomor urut pada setiap kelas dan menjadikannya sebagai sampel. Sampel yang digunakan adalah 
17% atau 39 responden dari populasi.  

 Kesimpulan dari penelitian ini adalah adanya pengaruh yang positif dan signifikan antara 
intensitas menonton iklan SMK versi “Dewi Yull” dan intensitas komunikasi dengan teman 
sebaya terhadap minat melanjutkan ke SMK di SMP Negeri 4 Delanggu. Variabel intensitas 
menonton ikaln SMK versi “Dewi Yull” dan intensitas komunikasi dengan teman sebaya mampu 
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menimbulkan variabel minat melanjutkan ke SMK sebesar 70,7% sedangkan sisanya sebesar 
29,3% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti. 

 

Kata kunci : Intensitas menonton, Intensitas komunikasi, Minat melanjutkan 

ABSTRACT 

 

 

Muhammadiyah University of Yogyakarta 

Faculty of Social and Politic Science 

Concenrtration Advertisement 

NUR SOFIYANI 

200405302183 

INFLUENCE BETWEEN THE INTENSITY OF WATCHING SMK VERSION “DEWI 
YULL” COMMUNITY SERVICE ADVERTISEMENT AND COMMUNICATION 
INTENSITY WITH FRIEND TO INTEREST CONTINUE TO THE TRADE SCHOOL 
ON STUDENTS OF SMP 4 DELANGGU  

Undergraduate Thesis: 2009, 94 pages of content + 2 pages of tables reference + enclosure 

Tables Reference : 18 Books + 2 online + 1 skripsi report 

 The research purposed to find out how much influence between the intensity of watching 
SMK version “Dewi Yull” advertisement and communication intensity with friend to interest 
continue to the trade school on students of SMP Negeri 4 Delanggu. Cause the government has 
advertised the SMK as the next time school with maked the community service advertisement 
and equaled the high school and trade school. The amount of students on trade school have 
experienced increase as 30% on 2008. Because of it, the problem in this research is how much 
influence between the intensity of watching SMK version “Dewi Yull” advertisement and 
communication intensity with friend interest continue to the trade school on students of SMP 
Negeri 4 Delanggu. 

 The research method researcher used was explanative method with take population 
students of SMP Negeri 4 Delanggu on ΙX grade with 240 student. Samples collected by using 
simple random sampling with draw a series number on every class and become it as sample. 
Sample used was 20% or 50 respondent from population. 

 The conclusion from this research was presence influence was positive and significan 
between the intensity of watching SMK version “Dewi Yull” community service advertisement 
and communication intensity with friend to interest continue to the trade school on students of 
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SMP Negeri 4 Delanggu. The variabel intensity of watching SMK version “Dewi Yull” and 
communication intensity with friend afford to cause interest variable continue to the trade school 
in the amount of 70,7% % while the remnant in the amount of 29,3% was influence by other 
variable was not researched. 

 

Keyword : The intensity of watching, Communication intensity, interest to continue 
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