STRATEGI KOMUNIKASI PEMASARAN POLITIK DALAM
PEMILIHAN KEPALA DAERAH

(Studi kasus pada pasangan calon Drs. Suyoto, M.Si dan Drs. Letkol. (Purn.)
Setyo Hartono dalam memenangkan Pilkada Langsung di Kabupaten
Bojonegoro)

STRATEGY OF MARKETING COMMUNICATION IN PUBLIC
ELECTION POLITICALLY

(Study of Case in Acted to Candidates of Drs. Suyoto, M.Si and Drs. Letkol.
(Purn.) Setyo Hartono, the Winner of Public Election in Bojonegoro
Regency)

SKRIPSI

Skripsi Disusun Sebagai Syarat Memperoleh Gelar Sarjana Strata 1
Fakultas Ilmu Sosial dan Politik dengan Spesialisasi Ilmu Komunikasi
Konsentrasi Public Relations Universitas Muhammadiyah Yogyakarta

Disusun Oleh :
AHMAD RIYADI
20040530030

JURUSAN ILMU KOMUNIKASI
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH YOGYAKARTA
2008



SKRIPSI

Telah dipertahankan dan diserahkan di depan Tim Penguji
Jurusan lImu Komunikasi Fakultas llmu Sosial dan lImu Politik
Universitas Muhammadiyah Yogyakarta
Pada :

Hari : Sabtu
Tanggal : 12 Juli 2008
Tempat : Ruang Multi Media

SUSUNAN TIM PENGUJI

Ketua

Fajar Igbal S.Sos, M.Si
Pembimbing

Penguji | Penguji 1l

Tri Hastuti NR S.Sos, M.Si Djati Prasetyani Hadi S.1P

Skripsi ini telah diterima sebagai salah satu
Persyaratan untuk memperoleh gelar Sarjana (S-1)
Tanggal

Fajar Igbal S.Sos, M.Si

Ketua Jurusan IImu Komunikasi



MOTTO

= Tiada Kesuksesan tanpa adanya cucuran keringat dan air mata.

= Hidup dan kehidupan penuh dengan tantangan dan cobaan yang tak
terduga, maka diperlukan kesabaran dan ketekunan. Agar kita dapat
meraih kesuksesan yang nyata.

= Ingatlah kepada Allah dan orang tua-mu, jika ingin meraih kesuksesan.

= Jangan pernah minder dengan keterbatasan yang kita miliki, tapi

jadikanlah keterbatasan itu sebagai pendorong untuk menjadi lebih baik.

Ahmad Riyadi Amar
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ABSTRAKSI

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta

Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik

Departemen limu Komunikasi

Konsentrasi Public Relations

Ahmad Riyadi

Strategi Komunikasi Pemasaran Politik Dalam Pemilihan Kepala Daerah
Secara Langsung (Studi kasus pada pasangan calon Drs. Suyoto, M.Si dan
Drs. Letkol. (Purn.) Setyo Hartono dalam memenangkan Pilkada Langsung
di Kabupaten Bojonegoro)

Tahun Skripsi: 2008, xvi + 132 hlm + 5 halaman lampiran + 4 tabel + 44
gambar

Daftar Buku 23 Buku (1984+2007) + 2 Media Cetak (2007) + 3 Sumber
Online (2006+2007)

Studi ini berusaha mengungkap strategi komunikasi pemasaran politik yang
digunakan tim sukses pasangan Suyoto-Setyo Hartono dalam memenangkan
pemilihan kepala daerah langsung pada 10 Desember 2007, lalu. Tujuan dari
penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana strategi komunikasi pemasaran
politik yang diterapkan oleh tim sukses pasangan Suyoto-Setyo Hartono dalam
pilkada Bojonegoro dan untuk mengetahui faktor penghambat dan faktor
pendukung dalam pelaksanaan strategi komunikasi pemasaran politik tersebut.
Kerangka teori yang digunakan dalam penelitian ini antara lain strategi
komunikasi dan pemasaran politik. Metode penelitian yang digunakan adalah
deskriptif studi kasus. Data diperoleh dari informan kunci yakni pasangan Suyoto-
Setyo Hartono dan Ketua Tim Sukses Heli Suharjono, Sekretaris Tim sukses Agus
Susanto Rismanto, H. Sodiq Nurhadi, Anas Abdul Ghofur, Bram Priambodo, M.
Daniel Bustomi, serta didukung dengan dokumen seperti surat kabar, meteri iklan
atau advertorial, foto, CD rekaman, dan dokumentasi-dokumentasi yang lain.
Hasil penelitian ini memperlihatkan, tim sukses pasangan Suyoto-Setyo Hartono
telah menerapkan teori Adman Nursal yakni 9P yaitu Positioning, policy, person,
party, presentation, push marketing, pull marketing, pass marketing dan polling.
Sehingga Suyoto-Setyo Hartono telah memenangkan pilkada langsung pada 10
Desember 2007, lalu. Setelah mencermati hasil pilkada di Kabupaten Bojonegoro,
maka dapat diambil kesimpulan bahwa mayoritas pemilih menginginkan adanya
perubahan Daerah Bojonegoro menuju kehidupan yang lebih baik. Figur Suyoto-
Setyo Hartono yang mau berbaur dan berkomunikasi langsung dengan masyarakat
diharapkan dapat membuat kehidupan dan kesejahteraan masyarakat yang lebih
baik sehingga tercipta good governance.
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ABSTRACT

Yogyakarta University of Muhammadiyah

The Faculty of Politics and Social

Communication Department

concentrated in Public Relations

Ahmad Riyadi

Strategy of Marketing Communication in Public Election Politically

( Study of Case in Acted to Candidates of Drs. Suyoto, M.Si and Drs. Letkol.
(Purn) Setyo Hartono, the Winner of Public Election in Bojonegoro Regency)
Research Paper: 2008, xvi + 132 pages + 5 pages of enclosures+ 4 tables + 44
pictures

23 books of Bibliography (1984 + 2007) 2 Mass Medias(2007) + 3 On line
Sources (2006 + 2007)

This research is to show the strategy of marketing communication politically
which is used by success team of candidates of Suyoto-Setyo Hartono in getting

the win of public election hold in December 10th, 2007. the goal of this research
is for knowing how the strategy could be able to act by the team and what the
factors which are supported and pursued in political way. The theories set which
are used such as the communication strategy and political marketing and the
research method is study of descriptive case. The data are from the key informant
as the doers. They are both of the candidates and the leader of success team and
the members. It is also supported by the documents such as the news paper,
subject of advertising or advertorial, photos, CD record, and others. The result of
this research showed that the team adopted the theory of Adman Nursal with his
9P. These are positioning, policy, person, party, presentation, push marketing,
pull marketing, pass marketing, and polling. So, the candidates of Suyoto-Setyo
Hartono had been the winner in public election which was hold. After we had
being observed the result of public election in Bojonegoro, we can also conclude
that the majority of the electors want to have changes for people of Bojonegoro.
The figures of Suyoto-Setyo Hartono who want to take care and communicate
with people directly are hoped to able to make the people's life to be better
especially in economic field and to create the good governance.
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