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STRATEGI KREATIF IKLAN CETAK O-SMILE LASER DENTAL 

CENTRE DALAM MEMBANGUN AWARENESS

(Studi Deskriptif  Strategi Kreatif O-Smile laser dental centre  

Versi Solusi Bagi Masalah dan Penampilan Anda Di Existcomm)  

Tahun Skripsi 2009. iii + 90 hal + 4 lampiran 

Daftar kepustakaan 29 buku+2 Modul (2008-2009) 

Studi deskriptif ini berusaha menganalisa bagaimana strategi kreatif iklan cetak o-smile 

laser dental center dalam membangun awarenesss versi solusi bagi masalah dan 

penampilan anda di existcomm. Tujuan penelitian adalah untuk mendiskripsikan strategi 

kreatif iklan cetak o-smile laser dental center dan mengetahui alasan pemilihan iklan 

cetak o-smile laser dental. Metode yang digunakan adalah metode deskriptif. Metode 

yang bertujuan untuk menggambarkan secara sistematis fakta atau karakteristik populasi 

tertentu secara faktual dan cermat.Strategi kreatif yang digunakan existcom dalam 

membuat iklan o-smile laser dental centre dengan konsep what ad will say dan 

what to say ini dibentuk dari pengembangan strategi kreatif yang menggunakan 

metode pesan penjualan yaitu Unique Selling Proposition, Positioning, Brand 

Image dan konsep kreatif yang diterapkan oleh existcomm menekankan kepada 

single minded (memuat satu pesan) 

Kata Kunci: 

Advertising, Strategi Kreatif, Awareness.
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Year : 2009. iii +90 pages + 4 enclosure 

References: 29 books + 2 Modul (2008-2009) 

This dessriptive to try analyses how creative strategy print advertisment o-smile 

laser dental centre in building awareness version solution for your problem and 

appearance im exsitcomm. Intention of this research is to know creative strategy 

print advertisment o-smile laser dental and know the reason for print advertisment 

o-smile laser dental. Method used in this is descriptive. This method which aim to 

represent acording to systematically fact or certain population characteristic with 

manifestly and careful. Exsitcomm use a stretegy creative for o-smile laser dental 

centre advertisment take creative concept what ad will say and what to say shaped 

by creative strategy development used sales massage method such as unique 

selling proposition,positioning.brand image and creative conceps applied by 

existcomm emphasize in singgle minded.
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Advertising, Creative Strategy, Awareness.


