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ABSTRAKSI

Universitas Muhammadiyah Yogyakarta
Fakultas Ilmu Sosial dan IImu Politik
IImu Komunikasi

Konsentrasi Advertising

Ahmad Roni (20040530206)

Strategi Promosi Dinas Kebudayaan dan Pariwisata Kabupaten Bantul Dalam Menarik
Minat Para Pengunjung di Kawasan Wisata Imogiri Tahun 2011.

Tahun Skripsi 2011 : 112 halaman + lampiran. Daftar Kepustakaan : 31 buku + 2 website + 1
orang nara sumber + 1 Laporan (RDKP) Rencana Detail Kawasan Pariwisata Imogiri, Dinas
Kebudayaan dan Pariwisata Kabupaten Bantul.

Kawasan Wisata Imogiri merupakan salah satu tujuan wisata unggulan yang ada di daerah
Bantul, Yogyakarta. Jumlah pengunjung obyek wisata di Imogiri setiap tahun cenderung
mengalami penurunan dan belum sesuai dengan target yang diinginkan oleh Dinas
Kebudayaan dan Pariwisata Kabupaten Bantul. Dengan terus menurunnya jumlah
pengunjung wisata, secara otomatis akan ikut mengurangi pendapatan daerah, untuk itu Dinas
Kebudayaan dan Pariwisata Kabupaten Bantul melakukan berbagai upaya guna
meningkatkan jumlah pengunjung wisata di kawasan wisata Imogiri, sehingga diharapkan
bisa memenuhi pendapatan daerah. Dengan demikian penulis melakukan penelitian mengenai
Strategi Promosi Dinas Kebudayaan dan Pariwisata Kabupaten Bantul Dalam Menarik Minat
Para Pengunjung di Kawasan Wisata Imogiri. Sehingga dapat dirumuskan permasalahan
yaitu Bagaimana Strategi promosi Dinas Kebudayaan dan Pariwisata Kabupaten Bantul
dalam menarik minat para pengunjung di kawasan wisata Imogiri? Tujuan dari penelitian ini
adalah untuk . Untuk mendeskripsikan secara terperinci strategi promosi Dinas Kebudayaan
dan Pariwisata Kabupaten Bantul dalam menarik minat para pengunjung di kawasan
wisata Imogiri, dan untuk mendeskripsikan faktor penghambat penyelenggaraan promosi
pariwisata yang dilakukan oleh Dinas Kebudayaan dan Pariwisata Kabupaten Bantul dalam
menarik minat para pengunjung di kawasan wisata Imogiri. Strategi promosi yang diterapkan
oleh Dinas Kebudayaan dan Pariwisata Kabupaten Bantul bertujuan untuk menarik minat
para pengunjung di kawasan wisata Imogiri. Strategi yang diterapkan ialah dengan
menjadikan kekuatan Imogiri sebagai daya jual yang kompetitif sebagai tujuan wisata,yakni
objek wisata yang menawarkan nilai sejarah (nostalgia), serta nilai-nilai keunikan yang sulit
ditemukan di tempat lain. Guna mencapai tujuan utama tersebut, maka dibuatlah sebuah
tahapan strategi perencanaan, antara lain penentuan audien sasaran, merancang pesan, alokasi
anggaran, menentukan strategi promosi, melakukan implementasi, dan yang terakhir
melakukan tahap evaluasi

.Keywords : Kawasan wisata, Imogiri, Strategi promosi.
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